Navrh presunu finanénych prostriedkov vyclenenych na Stratégiu
predreferendovej kampane o vstupe SR do EU v ramci
jednotlivych schvalenych aktivit stratégie
a

navySenie rozpoctu Stratégie predreferendovej kampane o vstupe
SR do EU

A: Struéné vyhodnotenie doteraz uskutocnenych aktivit kampane

V ramci vladou schvalenej Stratégie predreferendovej kampane o vstupe SR do EU
(uznesenie &. 45/2003) st vykonnym orgénom zabezpeCované a realizované nasledovné
aktivity:

1. Dodavatelia komplexnych sluzieb

e Bola spracovand medidlna komunikadnd stratégia akomunikacny koncept
predreferendovej kampane, kreativne spracovana znelka a slogan kampane, kreativne
spracované rozhlasové a televizne spoty, kreativne spracované plagity (format A2,
A3) abola zabezpelena ich tla¢ v slovenskom jazyku — prostrednictvom dodavatel’a
komplexnych sluzieb (DKS)

e Bolo zabezpetené vysielanie televiznych arozhlasovych spotov vo vybranych
verejnopravnych a sikromnych elektronickych médiach, bola zabezpecena inzercia vo
vybranych printovych médiach, azaroveil boli zabezpecené out-doorové nosice
(billboardy, zdvesky, textové skladacky) v slovenskom jazyku — prostrednictvom DKS

e Bolo zabezpefené vysielanie diskusnych apublicistick}'/ch relacii o EU
s predstavitelmi ob&ianskej spoloCnosti, kreativne spracovanie a zabezpeCenie
periodického vychadzania tematickych priloh o EU vo vybranych najéitanejsich
dennikoch v SR — prostrednictvom DKS

e Je zabezpefend realizdcia kultirnych podujati s velkoploSnou obrazovkou v 38

krajskych mestach SR stucastou zndmych osobnosti na podujati — prostrednictvom
DKS

2. Bezplatna infolinka
e Na sekcii pre europske zélezitosti UV SR je zriadend bezplatna infolinka pre
obyvatelov SR, poskytujuca informécie o EU, o prinosoch a rizikach vyplyvajucmh >
¢lenstva SR v EU, o integraénom procese SR do EU apod. (marec — méj 2003,
v pracovnych diioch od 8:00 — 18:00 hod.)

3. Internetova stranka
e Od februara do médja 2003 je zabezpeCend realizdcia internetovej stranky
www.eureferendum.sk. Stranka je pravidelne administrovana a v stlade s podnetmi
a poziadavkami jej nav§tevnikov sa na nej vykondvaji zmeny v rozloZeni prvkov na
jednotlivych podstrankach, pridavaji poZzadované informécie (napr. tykajice sa
technického zabezpetenia referenda, odkazy na oficidlnu stranku ministerstva vnutra
SR, z&kony a nariadenia o vykonani referenda) ako i d’alSie informacné a spravodajské
zdroje. Takisto je na uvodnej strdnke zverejnené oficidlne uvitanie v sulade
s posolstvom predreferendovej kampane. Priebezne boli na strdnke umiestfiované




vysledky vyberu vramci malych projektov, oznamy o vybratych dodavatel'och
komplexnych sluZieb a iné aktudlne oznamy.

4. Malé projekty
e Vramci spoluprace smimovladdnymi organizdciami bolo v Styroch kolach
posudzovanych spolu 663 projektov a z nich vyberovéa komisia schvélila 73 projektov.
Odsuhlasené projekty sa priebezne realizuji. Pri ich vybere komisia v stlade so
stratégiou kampane zohl'adiovala ciel'ové skupiny a regionalne zameranie projektu.

5. Informaéné brozury
e Na zabezpelenie priameho kontaktu s obyvateImi bolo vypracovanych a vydanych 8

novych informaénych brozur, ktoré st distribuované obCanom na regionalnych
podujatiach, organizovanych UV SR, prostrednictvom realizatorov malych projektov
a dodavatelov komplexnych sluzieb a v priamom kontakte s obéanmi v priestoroch
Informacného centra eurdpskej integracie (tzv. Euroizba, priestory sekcie pre eurépske
zalezitosti UV SR, Stefanikova 2, Bratislava). Zarovei bola zadand dotla¢ dvoch
existujucich brozir.
Nové informacné broziiry:

- Regionalna politika EU (v spolupraci s Delegaciou EK v Bratislave)

- Prechod od predvstupovej pomoci k $trukturdlnym fondom

- Slovensko v Eurépe (aj v mad’arskom a rémskom jazyku)

- Dane

- Malé a stredné podnikanie

- Hospodarska sut'az

- Kontrola v spolo¢nosti

- 20 otédzok a20 odpovedi o vstupe SR do EU (aj v mad’arskom arémskom

jazyku)

Dotlac brozir:
- Bez bariér
- Europske ceny? Aj platy!

6. Instruktazne seminare pre kontaktné body
Ku diiu 30.4.2003 sa uskutoénili nasledovné instruktdZne seminére pre kontaktné body:
- 3.3.2003, Hotel Bérik Bratislava (Bratislavsky kraj)
- 4.3.2003, Hotel Borik Bratislava (Nitriansky kraj)
- 5.3.2003, Hotel Borik Bratislava (Trenciansky kraj)
- 7.3.2003, Hotel Borik Bratislava (Trnavsky kraj)
- 17.3.2003, Hotel Bérik Bratislava (Zilinsky a Banskobystricky kraj)
-20.3.2003, Obradna sieft MC Staré mesto Kosice (Kogicky a Predovsky kraj)
- 24.3.2003, Hotel Bérik Bratislava (nominanti parlamentnych stran a média)

Na kazdom zuvedenych semindrov sa zGCastnilo v priemere 40 zéastupcov z
mimovladnych organizécii, krajskych uradov, okresnych uradov, obecnych uradov, vUC,
uradov prace a univerzit. Na semindroch boli G¢astnici oboznameni so stratégiou kampane, jej
planovanymi a uskutolilovanymi aktivitami azarovei boli vyzvani na spolupracu
v mobilizacii obéanov SR k tgasti na referende o vstupe SR do EU.



7. Regionalne konferencie pre vUC
Ku driu 30.4.2003 sa uskuto¢nili nasledovné reglonalne konferencie pre VUC:

28.3.2003 Kulttirne a metodické centrum (VUC Trenéin)
3.4.2003 Zapadoslovenské mizeum (VUC Trnava)
4.4.2003 SOPK (VUC Zilina)

11.4.2003 VUC (VUC Bansk4 Bystrica)

24.4.2003 Topol'¢iansky zamok (VUC Nitra)

25.4.2003 Hotel Férum (VUC Bratislava)

29.4.2003 MC Kosice Staré mesto (VUC Kosice)
30.4.2003 Historick4 budova DJZ (VUC Presov)

Regionalne konferencie si zamerané na diskusie tucastnikov zjednotlivych VUC so
z4stupcami vlady, ministerstiev a Uradu vlady SR o integratnom procese, o o¢akavanych
prinosoch arizikach vstupu SR do EU, ovysledkoch negociacii ao realizacii
predreferendovej kampane, pricom maji moznost’ predniest’ svoje pripomienky, komentére
anavrhy k diskutovanym témam. Na kazdej zregionalnych konferencii sa zuCastnilo
v priemere 80 ucastnikov.

8. Spolupraca s timom Euro-trénerov

Vramci prvej adruhej fazy Komunikacnej stratégie vlady SR pre pripravu
obyvatel'stva na &lenstvo SR v EU (realizované v rokoch 1999-2002) bola vyskolena
skupina Euro-3kolitelov a Mladych lidrov na vSeobecne ale iuzko Specializované
témy politik a pravnej tpravy EU. Tieto dve skupiny $kolitel'ov su jednotne nazyvané
Euro-tréneri aich ulohou je na zdklade poziadaviek a potrieb vykonného organu,
mimovladdnych institicii ainych zaujemcov prednédsat’ a kvalifikovane informovat
o otdzkach spojenych s integraciou SR do EU. Euro-kolitelia zaroveti zabezpetuju
personalne obsadenie bezplatnej infolinky.

9. Prieskumy verejnej mienky

Vzhladom na to, Ze jedinym kvantifikovatelnym ukazovatelom efektivnosti
predreferendovej kampane bude samotné ucast’ voliCov v referende je potrebné pocas
jej realizicie Statisticky zistovat’ ahodnotit’ U€innost’ kampane prostrednictvom
prieskumov verejnej mienky, ktoré s realizované v spoluprci so Statistickym
uradom SR.

Statistika za februdr 2003:

- 74% opytanych vie, Ze vdfioch 16.-17.5. 2003 sa uskutoni referendum
o vstupe SR do EU (26% nevie)
- 72% opytanych sa referenda zucastni (15,9% sa nezucastni)

- 32% opytanych, ktori sa referenda neziiéastnia, podporuji vstup SR do EU
- 46% opytanych, ktori sa referenda nezti¢astnia, nepodporuju vstup SR do EU

- 70,5% opytanych, ktori sa referenda z¢astnia, podporujt vstup SR do EU
- 8,8% opytanych, ktori sa referenda zagastnia, nepodporuju vstup SR do EU

- 43% opytanych deklaruje dostatok informacii o vstupe SR do EU
- 43% opytanych deklaruje nedostatok informécii o vstupe SR do EU

- 19,7% opytanych sleduje predreferendova kampati so zdujmom
- 46,7% opytanych sleduje kampaii len okrajovo



20,3% opytanych nesleduje kampaii vobec
13,3% opytanych o kampani nevie

48% opytanych hodnoti informacie poddvané v rdmci kampane za dostatocné
48% opytanych hodnoti informacie poddvané vramci kampane za
nedostatocné

5,7% opytanych deklaruje vyrazné zvySenie svojej informovanosti v dosledku
sledovania a posobenia kampane
35% opytanych deklaruje, Ze sa mierne zvysSila ich informovanost’ v désledku
sledovania a pésobenia kampane
56,8% opytanych deklaruje, Ze sa nezmenila ich informovanost’ v dosledku
sledovania a pdsobenia kampane

Statistika za marec 2003:

85% opytanych vie, Ze vdioch 16.-17.5. 2003 sa uskutoCni referendum
o vstupe SR do EU (15% nevie)
66,9% opytanych sa referenda zicastni (18,5% sa nezicCastni)

30% opytanych, ktori sa referenda neztidastnia, podporuji vstup SR do EU
53% opytanych, ktori sa referenda nezi€astnia, nepodporuju vstup SR do EU

72,2% opytanych, ktori sa referenda zu&astnia, podporuji vstup SR do EU
8,8% opytanych, ktori sa referenda zic¢astnia, nepodporuju vstup SR do EU

39% opytanych deklaruje dostatok informacii o vstupe SR do EU !
48% opytanych deklaruje nedostatok informécii o vstupe SR do EU

15,1% opytanych sleduje predreferendovii kampaii so zdujmom
49,2% opytanych sleduje kampati len okrajovo

23,7% opytanych nesleduje kampari vobec

12% opytanych o kampani nevie

42% opytanych hodnoti informacie podavané v ramci kampane za dostatocné
55% opytanych hodnoti informacie podédvané vramci kampane za
nedostatocné

4,2% opytanych deklaruje vyrazné zvySenie svojej informovanosti v dosledku
sledovania a posobenia kampane

32,7% opytanych deklaruje, Ze sa mierne zvySila ich informovanost
v dosledku sledovania a pdsobenia kampane

61,5% opytanych deklaruje, Ze sa nezmenila ich informovanost’ v désledku
sledovania a pésobenia kampane

Vyber a zastipenie S$tatistickej vzorky pre jednotlivé uskuto¢nené prieskumy verejnej
mienky ako aj d’alSie potrebné vysledky prieskumov st uvedené na internetovej stranke
www.eureferendum.sk.




10. Poradensko-konzulta¢na ¢innost’ konzultantov
e Vramci vykonného organu pdsobia 4 konzultanti, ktori zabezpeCuju realizéciu
vybranych aktivit kampane (regiondlne konferencie a inStruktdZne semindre,
internetova stranka, spolupraca s DKS, administracia malych projektov). Konzultanti
sa podielali na zabezpeleni spustenia jednotlivych aktivit spolu sich kontrolou
anaslednym vyhodnotenim, ktoré v zmysle uznesenia vlady SR ¢. 45/2003 budd

sutastou hodnotiacej spravy o realizacii predreferendovej kampane o vstupe SR do
Bl



B: Navrh presunu financénych prostriedkov vy§lenenych na Stratégiu
predreferendovej kampane ovstupe SR do EU vramci jednotlivych
schvalenych aktivit stratégie a navySenia rozpoCtu stratégie

V ramci schvalenej Stratégie predreferendovej kampane o vstupe SR do EU bol
vladou SR schvileny rozpoéet vo vyske 50 mil. Sk pricom 29,5 mil. Sk je uréenych pre
aktivity zabezpetované dodavateImi komplexnych sluzieb a 20,5 mil. Sk je urCenych pre
aktivity zabezpe&ované Uradom vlddy SR (priloha &. 1).

,,Presun sa tyka presunu finannych prostriedkov v celkovej vyske 4.276.553 Sk zo
schvaleného rozpoétu pre aktivity vykonného organu (¢ast’ B tabul'ky — priloha €. 1 a €. 2) na
malé projekty (navysenie pdvodného rozpoctu na malé projekty z 10,55 mil. Sk na 11.235.150
Sk) ana aktivity dodavatelov komplexnych sluzieb (¢ast’ A tabulky — priloha ¢. 1 a¢. 2).
,Navy3enie* sa tyka navy$enia rozpo&tu kampane z rezervy vlady SR na rok 2003 a to len na
aktivity dodavatel'ov komplexnych sluzieb v celkovej vySke 1.038.000 Sk.

V ramci Styroch ko6l vyberu malych projektov bolo vyberovou komisiou posudzovanych 663
projektov z toho schvélenych bolo 73. Zaujem mimovlddnych organizacii podielat’ sa na
predreferendovej kampani je vacsi ako sa predpokladalo a potreba navySit’ rozpo€et na malé
projekty vychadza zo snahy podporit’ ¢o najviac malych projektov, v ktorych predkladatelia
kladu velky doraz na mobilizaciu ob¢anov, ich informovanost’ o konani referenda a dovodoch
pre€o sa ho zucastnit. Presun finan¢nych prostriedkov zabezpe¢i finanéni podporu pre 6
malych projektov. Uvedené projekty sa zacali realizovat’.

PoZzadovana ¢iastka v ramci presunu finanénych prostriedkov je 685.150 Sk

PoZadované finan¢né prostriedky v ramciplanovanych aktivit pre dodavatelov
komplexnych sluzieb (DKS) boli vy¢islené a uréené na zéklade trhovych, ale nekomerénych
cien pozadovanych sluzieb a produktov so zretel'om na socialne orientovanti kampan. Oproti
povodne planovanym aktivitim DKS sa v kampani upustilo od realizacie brozur, abribusov
a viacerych druhov letdkov a plagatov. Boli vytvorené jednotné plagaty formatu A2 a A3,
zavesky na dvere s 10-timi dévodmi preco ist’ volit,, textové skladacky o dovodoch preco ist’
volit a billboardy, ktoré v pdvodnom zamere ani v planovanej sume neboli zahrnuté.
Billboardy boli zatial vyhotovené len v slovenskom jazyku. Broziry sa zabezpeluju
prostrednictvom vykonného orgénu. Zaroven boli oslovené d’alSie vybrané rozhlasové,
televizne a printové média.

Pozadovana ¢iastka pre DKS:
a) v ramci presunu finanénych prostriedkov — 3.591.403 Sk
b) z rezervy vlady SR - 1.038.000 Sk
Spolu: 4.629.403 Sk

1. Navrhovany presun v ramci schvaleného rozpoctu stratégie na aktivity zabezpecované
Uradom vlady SR (vykonny orgin):

Planovany rozpocet — 20,5 mil. Sk

Navrhovana celkova suma na presun finanénych prostriedkov — 4.276.553 Sk

Z toho:

a) na malé projekty (aktivita vykonného organu) - 685.150 Sk

b) medialna ¢ast’ kampane (DKS) —3.591.403 Sk



A.) Presun na navy3enie rozpo¢tu pre malé projekty sa tyka nasledovnych projektov:

- ZdruZenie na pomoc 'ud’om s mentélnym postihnutim v SR (Bratislava) — 132.810 Sk

- ORE — Obec, Regioén, Eurdpa (Bratislava) — 61.000 Sk

- ZdruZenie krestanskych ddchodcov (Bratislava) — 250.000 Sk

- Socialna rada (Beladice — Zlaté Moravce) — 125.500 Sk

- Studentsky parlament UKF v Nitre — 10.000 Sk

- Nadécia Matice Slovenskej (Bratislava)- 105.840 Sk (z celkovej sumy projektu 165.000 Sk)
Spolu: 685.150 Sk

B.) Presun na navysenie rozpo&tu pre DKS sa tyka tychto aktivit:
1. Planované:
- billboardy v mad’arsko/slovenskej mutéacii — 100 ks — 1.273.266 Sk
(priprava, tla¢, vylep, plochy)
- plagat A2 — v mad’arskom jazyku — 30.000 ks — 220.829 Sk
(priprava, osvit, tlac)
- zaveska na dvere — v mad’arskom jazyku — 100.000 ks — 349.840 Sk
(priprava, preklad, osvit, tlac)
- distribticia zavesky — 100.000 ks — 217.800 Sk
- prilohy v printovom médiu Uj sz6 — 100.000 Sk
2. Dodato¢ne navrhované:
- inzercia v printovych médiach (2x balik Vychod, 2x Narodné obroda, 2x Uj sz6, Pravda,
Novy ¢as, SME, Novy der)— 709.668 Sk
- vysielanie Eurépskeho nauéného slovnika v TV JOJ — 360.000 Sk
- vysielanie $pecialnej tematickej rubriky o vstupe SR do EU asutaZe vradiu OKEY —
180.000 Sk
- vysielanie $pecialnej tematickej rubriky o vstupe SR do EU v radiu Twist — 180.000 Sk
Spolu: 3.591.403 Sk

2. Navrhované navysenie rozpoétu predreferendovej kampane o vstupe SR do EU
NavySenie rozpoétu sa tyka tychto dodatoéne navrhovanych aktivit:

- Hospodarske noviny — $pecializovana priloha — 120.000 Sk

- vysielanie spotov v radio Hviezda — 198.000 Sk

- Pravda — $pecializovana priloha — 120.000 Sk

- vysielanie Eurdpskeho nau¢ného slovnika v TV Markiza — 600.000 Sk

Spolu: 1.038.000 Sk



C: Zaver

Presun finandnych prostriedkov a navySenie rozpoctu predreferendovej kampane
ovstupe SR do EU umoZni realizovat vié$ie mnoZstvo malych projektov, ktoré sa
uskuto&iiuji v spolupraci s mimovladnymi organizéciami a posilnit’ medialnu ¢ast’ kampane,
ktora sa realizuje prostrednictvom dodévatel'ov komplexnych sluZieb.

Vlada SR schvalenim materialu schval'uje presun pridelenych finanénych prostriedkov
na predreferendovi kampaii v celkovej sume 4.276.553 Sk a zaroven schvaluje navySenie
rozpo&tu kampane o 1.038.000 Sk z rezervy vlady SR na rok 2003.



