Doložka vybraných vplyvov
 
 
 
A.1. Názov materiálu: Marketingová stratégia Slovenskej agentúry pre cestovný ruch na roky 2011-2013
        Termín začatia a ukončenia PPK: 31. 03. 2011 – 04. 04. 2011
 
A.2. Vplyvy:
 

	 
	Pozitívne* 
	Žiadne*
	Negatívne*

	1. Vplyvy na rozpočet verejnej správy

 
	x 
	 
	x  

	2. Vplyvy na podnikateľské prostredie – dochádza k zvýšeniu regulačného zaťaženia?
	 x
	 
	 

	3. Sociálne vplyvy 

- vplyvy  na hospodárenie obyvateľstva,

- sociálnu exklúziu,

- rovnosť príležitostí a rodovú rovnosť a vplyvy na zamestnanosť
	x
	 
 

	 

	4. Vplyvy na životné prostredie
	 
	 x
	 

	5. Vplyvy na informatizáciu spoločnosti
	x 
	 
	 


* Predkladateľ označí znakom x zodpovedajúci vplyv (pozitívny, negatívny, žiadny), ktorý návrh prináša v každej oblasti posudzovania vplyvov. Návrh môže mať v jednej oblasti zároveň pozitívny aj negatívny vplyv, v tom prípade predkladateľ označí obe možnosti. Bližšie vysvetlenie označených vplyvov bude obsahovať analýza vplyvov. Isté vysvetlenie, či bilanciu vplyvov (sumárne zhodnotenie, ktorý vplyv v danej oblasti prevažuje) môže predkladateľ uviesť v poznámke.
 
 A.3. Poznámky

     Predkladaná Marketingová stratégia SACR na roky 2011 – 2013 a jej následná implementácia bude mať prevažujúci pozitívny vplyv na rozpočet verejnej správy, podnikateľské prostredie a rast zamestnanosti. SACR v predkladanom dokumente definuje víziu rozvoja cestovného ruchu na Slovensku do roku 2020 a stanovuje si kvalitatívne a kvantitatívne ciele na roky 2011 – 2013. Kvalitatívne ciele sú definované medziročným zvyšovaním prenocovaní domácich a zahraničných návštevníkov v ubytovacích zariadeniach na Slovensku. Pre podnikateľské subjekty to bude mať priamy vplyv na zvyšovanie výkonov podnikateľských subjektov prejavujúcich sa vo zvyšovaní odvodov a daní. Pre štátnu a verejnú správu sa pozitívne vplyvy prejavia najviac vo zvyšovaní príjmov z DPH, daní z ubytovania, daní z príjmov a spotrebných daní.

    V štátnom rozpočte to bude mať negatívny vplyv z dôvodu financovania prevádzky a marketingových a propagačných aktivít agentúry SACR. 
A.4. Alternatívne riešenia
 
A.5. Stanovisko gestorov 
1. Ministerstvo financií SR, sekcia rozpočtovej politiky

Ministerstvo financií SR, sekcia rozpočtovej politiky ako gestor posudzovania návrhu za oblasť vplyvov na rozpočet verejnej správy a zamestnanosť vo verejnej správe malo zásadnú pripomienku. Doložka vybraných vplyvov nie je vypracovaná v súlade s Jednotnou metodikou na posudzovanie vplyvov. Tabuľky v analýze vplyvov na rozpočet verejnej správy, na zamestnanosť vo verejnej správe a financovanie návrhu žiadajú prepracovať v zmysle tejto metodiky.
V rámci rozporového konania boli zásadné pripomienky prerokované,  doložka vybraných vplyvov bola upravená podľa výsledkov rozporového konania. Sekcia rozpočtovej politiky už nemá k doložke vybraných vplyvov pripomienky.

2. Ministerstvo financií SR, sekcia informatizácie spoločnosti
Sekcia informatizácie žiadala vyznačiť pozitívne vplyvy na informatizáciu spoločnosti a žiadala vypracovať analýzu vplyvov na informatizáciu spoločnosti. Doložka vplyvov bola upravená o vznesené pripomienky. Gestor súhlasí s doplnenou analýzou vplyvov na informatizáciu spoločnosti.

3. Ministerstvo práce, sociálnych vecí a rodiny SR

 Ministerstvo práce, sociálnych vecí a rodiny SR uplatnilo pripomienku, a to priložiť analýzu sociálnych vplyvov, nakoľko v doložke vybraných vplyvov v bode A.2 je označený pozitívny vplyv na sociálnu oblasť. Uvedená pripomienka bola akceptovaná, doložka bola doplnená o analýzu a kvantifikáciu vplyvov na zamestnanosť. Gestor súhlasí s upraveným návrhom doložky.
4. Ministerstvo životného prostredia SR 
Ministerstvo životného prostredia SR ako gestor za oblasť vplyvov na životné prostredie súhlasí s predloženou doložkou vybraných vplyvov bez pripomienok.
5. Ministerstvo hospodárstva SR
Inštitút hospodárskych analýz nemá vecné pripomienky k doložke vybraných vplyvov, avšak odporúča dopracovať analýzu vplyvov na podnikateľské prostredie podľa jednotnej metodiky t. j. vypracovať odpovede na 5 otázok v analýze. Uvedené pripomienky boli do doložky vybraných vplyvov zapracované.
Vplyvy na rozpočet verejnej správy,
na zamestnanosť vo verejnej správe a financovanie návrhu
 

2.1. Zhrnutie vplyvov na rozpočet verejnej správy v návrhu
Tabuľka č. 1 
	Vplyvy na rozpočet verejnej správy
	Vplyv na rozpočet verejnej správy (v eurách)

	
	2011
	2012
	2013
	2014

	Príjmy verejnej správy celkom
	
	
	
	

	v tom: za každý subjekt verejnej správy zvlášť
	
	
	
	

	z toho: 
	
	
	
	

	- vplyv na ŠR z dôvodu rastu DPH z prírastku výkonov (tržby za ubytovanie)

- zahraničných návštevníkov +  3 %(medziročne)
- domácich návštevníkov + 2 % (medziročne)
	
	
	
	

	- vplyv na územnú samosprávu
	
	
	
	

	Výdavky verejnej správy celkom
	10 335 724
	9 792 139
	8 094 325
	9 161 978

	v tom: za každý subjekt verejnej správy / program zvlášť
	
	
	
	

	z toho: 
	
	
	
	

	- vplyv na ŠR (111) 
	3 120 273
	3 662 978
	3 662 978
	9 161 978

	                ERDF
	6 133 133
	5 209 787
	3 766 645
	0

	               Spolufinancovanie
	1 082 318
	  919 374
	  664 702
	0

	- vplyv na územnú samosprávu
	0
	0
	0
	0

	Celková zamestnanosť 
	0
	0
	0
	0

	- z toho vplyv na ŠR 
	0
	0
	0
	0

	Financovanie zabezpečené v rozpočte
	10 355 724
	9 792 139
	8 094 325
	9 161 978

	v tom: za každý subjekt verejnej správy / program zvlášť
	
	
	
	

	0BC01 – Administrácia SACR- MDVRR SR
	3 120 273
	3 662 978
	3 662 978
	9 161 978

	0BC0202 – Rozvoj informačných služieb CR, prezentácie regiónov a Slovenska – MH SR  
	7 215 451
	6 129 161 
	4 431 347
	0

	
	
	
	
	


 2.2. Financovanie návrhu
Tabuľka č. 2
	Financovanie
	Vplyv na rozpočet verejnej správy (v eurách)

	
	2011
	2012
	2013
	2014*)

	Celkový vplyv na rozpočet verejnej správy ( - príjmy, + výdavky)
	10 402 112
	9 858 527
	8 160 713
	9 228 366

	  z toho vplyv na ŠR
	10 335 724
	9 792 139
	8 094 325
	9 161 978

	  financovanie zabezpečené v rozpočte
	   10 335 724
	  9 792 139
	  8 094 325
	  9 161 978

	  ostatné zdroje financovania
	66 388
	66 388
	66 388
	66 388   

	Rozpočtovo nekrytý vplyv / úspora
	0
	0
	0
	0

	*
	
	
	
	


*) Údaje pre  rok 2014 sú len predpokladom, pretože nie je známe, ako bude spracovaný nový referenčný rámec pre štrukturálne fondy a tiež nie sú známe limity rozpočtových výdavkov na tento rok.

Návrh na riešenie úbytku príjmov alebo zvýšených výdavkov podľa § 33 ods. 1 zákona č. 523/2004 Z. z. o rozpočtových pravidlách verejnej správy:

 Vychádzajúc z 3% rastu počtu prenocovaní cudzincov a 2% rastu domácich návštevníkov, čo sa adekvátne prejaví aj na raste výkonov ubytovacích zariadení, potreba na realizáciu marketingovej stratégie Slovenskej agentúry pre cestovný ruch  by mala byť rozpočtovo krytá.
 
 
 
 
 2.3. Popis a charakteristika návrhu
 

2.3.1. Popis návrhu:
 

 Slovenská agentúra pre cestovný ruch, ktorá patrí do pôsobnosti Ministerstva dopravy, výstavby a regionálneho rozvoja SR, je štátna príspevková organizácia špecializovaná na marketing a štátnu propagáciu cestovného ruchu Slovenskej republiky. Vykonáva marketing cestovného ruchu na celoštátnej úrovni, poskytuje informácie o možnostiach cestovného ruchu na Slovensku a propaguje Slovensko ako cieľovú krajinu cestovného ruchu. SACR prispieva k tvorbe pozitívneho obrazu Slovenska v zahraničí a podporuje tvorbu a predaj produktov cestovného ruchu Slovenskej republiky. SACR je jedinou organizáciou na území Slovenskej republiky, ktorá vykonáva aktivity spojené s propagáciou Slovenskej republiky doma i v zahraničí, ktoré nie sú založené na komerčnej báze, t.j. vykonáva marketing vo verejnom záujme. V medzinárodnom postavení má pozíciu národného turistboardu (NTB) a plní funkciu strategického marketingového partnera voči zahraničným a domácim subjektom cestovného ruchu. Pre potreby svojej činnosti je oprávnená vykonávať oficiálne zastúpenia v zahraničí a vytvárať detašované pracoviská v tuzemsku a  v zahraničí. Zároveň plní funkciu Sprostredkovateľského orgánu pod Riadiacim orgánom pre Sektorový operačný program Konkurencieschopnosť a hospodársky rast (OP KaHR) a činnosti súvisiace s implementáciou štrukturálnych fondov Európskej únie do cestovného ruchu.

Pre potreby marketingu štátu a propagácie cestovného ruchu je činnosť SACR nevyhnutná nielen z dôvodu zabezpečovania propagačno-prezentačných aktivít vo vzťahu k udržiavaniu konkurencieschopnosti celonárodného marketingu voči konkurenčným štátom, ale aj z hľadiska výšky finančných zdrojov ako aj personálneho vybavenia smerovaných hlavne na poskytovanie informácii o produktoch a ponuke cestovného ruchu.  
     V súčasnosti je ťažisko financovania marketingových aktivít naviazané na štrukturálne fondy Európskej únie. Konkrétne ide o OP KaHR Opatrenie 3.2 - „Rozvoj informačných služieb cestovného ruchu, prezentácie regiónov a Slovenska“. Tento systém dostatočne umožňuje do konca roku 2013 financovanie oprávnených aktivít propagácie Slovenska ako destinácie cestovného ruchu doma a v zahraničí, s výnimkou propagácie Bratislavského kraja, ktorý je štatisticky ako najvýznamnejšia destinácia na Slovensku paradoxne vylúčená z možnosti financovania zo ŠF EÚ.

Druhým zdrojom financovania sú prostriedky štátneho rozpočtu. Schválený rozpočet SACR na rok 2011 neumožňuje progresívny rozvoj organizácie a jej rozvojových plánov.  Pre zvýšenie konkurencieschopnosti marketingových a propagačných aktivít SACR v porovnaní minimálne s okolitými krajinami je nevyhnutné, aby prostriedky zo štátneho rozpočtu dosahovali minimálne dvojnásobok súčasného stavu. Dôvodom sú nepostačujúce finančné zdroje na propagáciu a marketing mesta Bratislavy a VÚC, kľúčovej destinácie medzinárodného charakteru pre príjazdový a kongresový cestovný ruch. Príkladom môže byť podpora dôležitých podujatí, ktoré sa konajú v bratislavskom regióne (napr. MS v ľadovom hokeji v 2011), kde SACR má značne obmedzený marketingový rozpočet výraznejšie podporiť toto podujatie. Rovnako súčasné rozpočtové krytie SACR, mimo zdrojov zo ŠF EÚ, je na úrovni krytia zväčša iba prevádzkových nákladov agentúry, s čím vzniká aj problém financovania všetkých neoprávnených nákladov počas implementácie marketingových aktivít OP KaHR Opatrenie 3.2 - „Rozvoj informačných služieb cestovného ruchu, prezentácie regiónov a Slovenska“. 
.......................................................................................................................................................

 

2.3.2. Charakteristika návrhu podľa bodu  2.3.2. Metodiky :
 

       zmena sadzby

       zmena v nároku

       nová služba alebo nariadenie (alebo ich zrušenie)

  x     kombinovaný návrh

       iné 

 

 

2.3.3. Predpoklady vývoja objemu aktivít:
 

Tabuľka č. 3 
	Objem aktivít
	Odhadované objemy

	
	2011
	2012
	2013
	2014

	Rast počtu prenocovaní zahraničných návštevníkov + 3 % (medziročne)
	3 920 807
	4 038 431
	4 159 584
	4 284 372

	Medziročný prírastok
	114 198
	117 624
	121 153
	124 788

	Rast počtu prenocovaní domácich návštevníkov + 2 % (medziročne)
	6  691 935
	6 825 774
	6 962289
	7 101 535

	Medziročný prírastok
	131 214
	133 839
	136 515
	139 246

	Medziročný prírastok počtu prenocovaní celkom
	245 412
	251 463
	257 668
	264 034

	
	
	
	
	


 

 

2.3.4. Výpočty vplyvov na verejné financie
  

      Definovanie pozitívnych vplyvov implementácie Marketingovej stratégie SACR na roky 2011 – 2013 z dôvodu nízkej dostupnosti relevantných informácii predovšetkým z dôvodu neexistencie satelitného účtu cestovného ruchu (TSA) a ekonomických údajov za subjekty cestovného ruchu je takmer nemožné. Prepočty sa vykonali len v sociálnej oblasti. Tieto prepočty vychádzajú zo štatistických údajov za rok 2010 a nasledovných predpokladov:

· Počet prenocovaní návštevníkov v ubytovacích zariadeniach na Slovensku             10 367 330

· Počet prenocovaní cudzincov                                                                                       3 806 609

· Počet prenocovaní domácich návštevníkov                                                                  6 560 721

· Počet prenocovaní generujúcich 1 nové pracovné miesto v cestovnom ruchu
    (pri realizácii 10 mil. prenocovaní)                                                                                       110

· Medziročné prírastky počtu prenocovaní sú vypočítané v porovnaní s predchádzajúcim rokom

· Na základe kvantitatívnych cieľov obsiahnutých v Marketingovej stratégii SACR na roky 2011 – 2013 sa prepočet premietol do:

- 3 % priemerného ročného rastu prenocovaní zahraničných návštevníkov v ubytovacích zariadeniach na Slovensku (príjazdový cestovný ruch)
- 2 % priemerného ročného rastu prenocovaní domácich návštevníkov v ubytovacích zariadeniach na Slovensku (domáci cestovný ruch).
    Pozitívny vplyv na rozpočet verejnej správy vychádza z cieľov marketingovej stratégie, ktorá predpokladá každoročný nárast prenocovaní v ubytovacích zariadeniach: o 3% zahraniční návštevníci, o 2% domáci návštevníci. Vzhľadom na neistotu spojenú s pozitívnym vplyvom stratégie nebude tento predpokladaný vplyv zahrnutý do odhadu príjmov verejnej správy.
    Zvýšenie počtu prenocovaní bude mať pozitívny vplyv nielen na tržby za  ubytovanie, ale aj na tržby za pohostinské služby ako aj  na výkony ďalších subjektov pôsobiacich v cestovnom ruchu   ako sú lanovky a vleky, kúpaliská, turistické a informačné kancelárie, sprievodcovia, múzeá, kultúrne zariadenia a ďalšie zariadenia, ktoré poskytujú doplnkové služby v cestovnom ruchu.
Zvýšenie počtu návštevníkov a ich prenocovaní bude mať pozitívny vplyv aj na výber dane za ubytovanie pre obce.

     Prevádzkové náklady agentúry, mzdy, odmeny, odvody zamestnancov a tiež marketingové a propagačné aktivity SACR sú finančne kryté z nasledovných zdrojov. Všetky oprávnené marketingové aktivity a propagácia cestovného ruchu mimo Bratislavy a VÚC sú financované zo ŠF EÚ, konkrétne prostredníctvom Opatrenia 3.2 OP KaHR Opatrenie 3.2 - „Rozvoj informačných služieb cestovného ruchu, prezentácie regiónov a Slovenska“. Všetky ostatné výdavky (prevádzka, mzdy, odmeny, odvody) spolu s neoprávnenými výdavkami vzniknutými implementáciou Opatrenia 3.2 a tiež podpora marketingových aktivít Bratislavy a VÚC sú finančne kryté iba z finančných zdrojov mimo ŠF EÚ t.j. z finančných prostriedkov štátneho rozpočtu, refundácií z predošlého finančného roku alebo vlastných príjmov agentúry. Z vyššie uvedených dôvodov je možné konštatovať, že implementácia Marketingovej stratégie SACR má aj negatívny vplyv na verejné financie.
 

 

 

 

 

 

 

 
Tabuľka č. 4 

	Príjmy (v eurách) – štátny rozpočet
	Vplyv na rozpočet verejnej správy
	poznámka

	
	2011
	2012
	2013
	2014
	

	Daňové príjmy (100)
	
	
	
	
	 

	Nedaňové príjmy (200)1
	 
	 
	 
	 
	 

	Granty a transfery (300)1
	 
	 
	 
	 
	 

	Príjmy z transakcií s finančnými aktívami a finančnými pasívami (400)
	 
	 
	 
	 
	 

	Prijaté úvery, pôžičky a návratné finančné výpomoci (500)
	 
	 
	 
	 
	 

	Dopad na príjmy verejnej správy celkom
	
	
	
	
	 

	
	
	
	
	
	


 

1 –  príjmy rozpísať až do položiek platnej ekonomickej klasifikácie

	Príjmy (v eurách) - samospráva
	Vplyv na rozpočet verejnej správy
	poznámka

	
	2011
	2012
	2013
	2014
	

	Daňové príjmy (100)  
	
	
	
	
	 

	Nedaňové príjmy (200)1
	 
	 
	 
	 
	 

	Granty a transfery (300)1
	 
	 
	 
	 
	 

	Príjmy z transakcií s finančnými aktívami a finančnými pasívami (400)
	 
	 
	 
	 
	 

	Prijaté úvery, pôžičky a návratné finančné výpomoci (500)
	 
	 
	 
	 
	 

	Dopad na príjmy verejnej správy celkom
	
	
	
	
	 

	
	
	
	
	
	


 

1 –  príjmy rozpísať až do položiek platnej ekonomickej klasifikácie
 

Pozn.
Marketingová stratégia SACR na roky 2011 – 2013 predpokladá zvýšenie počtu prenocovaní zahraničných návštevníkov o 3% a domácich návštevníkov o 2%. Tieto ciele sa premietnu do zvýšenia výkonov subjektov cestovného ruchu. Keďže ide o predpoklady, nie je isté k akému zvýšeniu výkonov dôjde. Preto predpokladaný pozitívny vplyv na rozpočet verejnej správy nie je možné reálne vyčísliť.
 

Tabuľka č. 5 

 

	Výdavky (v eurách)
	Vplyv na rozpočet verejnej správy
	poznámka

	
	2011
	2012
	2013
	2014
	

	Bežné výdavky (600)
	 10 295 724
	9 732 139 
	8 034 325 
	9 101 978 
	 

	  Mzdy, platy, služobné príjmy a ostatné osobné vyrovnania (610)
	    1 218 017 
	1 230 000 
	 1 260 000
	1 290 000 
	 

	  Poistné a príspevok do poisťovní (620)
	      404 365 
	 429 270
	 439 740
	 450 210
	 

	  Tovary a služby (630)2
	   8 661 342 
	8 062 869 
	6 324 585
	7 351 768 
	 

	  Bežné transfery (640)2
	        12 000 
	 10 000
	 10 000
	   10 000
	 

	  Splácanie úrokov a ostatné platby súvisiace s úvermi, pôžičkami a NFV (650)2
	 0
	 0
	0 
	 0
	 

	Kapitálové výdavky (700)
	     40 000
	60 000 
	   60 000 
	    60 000 
	 

	  Obstarávanie kapitálových aktív (710)2
	     40 000 
	        60 000 
	 60 000
	   60 000 
	 

	  Kapitálové transfery (720)2
	0 
	0 
	0 
	0 
	 

	Výdavky z transakcií s finančnými aktívami a finančnými pasívami (800)
	0 
	0 
	0 
	0 
	 

	Dopad na výdavky verejnej správy celkom
	10 335 724 
	9 792 139 
	8 094 325 
	9 161 978 
	 

	  z toho výdavky na ŠR
	 
	 
	 
	 
	 

	        Bežné výdavky (600) 
	10 295 724 
	9 732 139 
	8 034 325 
	9 101 978 
	 

	               Mzdy, platy, služobné príjmy a ostatné osobné vyrovnania (610)
	1 218 017 
	1 230 000 
	1 260 000
	1 290 000 
	 

	        Kapitálové výdavky (700)
	     40 000 
	     60 000 
	      60 000 
	     60 000 
	 

	        Výdavky z transakcií s finančnými aktívami a finančnými pasívami (800)
	 0
	0 
	 0
	 0
	 

	
	
	
	
	
	


2 –  výdavky rozpísať až do položiek platnej ekonomickej klasifikácie
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                 Tabuľka č. 6 

 

 

	Zamestnanosť
	Vplyv na rozpočet verejnej správy
	poznámka

	
	r
	r + 1
	r + 2
	r + 3
	

	Počet zamestnancov celkom*
	 
	 
	 
	 
	 

	   z toho vplyv na ŠR
	 
	 
	 
	 
	 

	Priemerný mzdový výdavok (v eurách)*
	 
	 
	 
	 
	 

	   z toho vplyv na ŠR
	 
	 
	 
	 
	 

	Osobné výdavky celkom (v eurách)
	 
	 
	 
	 
	 

	Mzdy, platy, služobné príjmy a ostatné osobné vyrovnania (610)* 
	 
	 
	 
	 
	 

	   z toho vplyv na ŠR
	 
	 
	 
	 
	 

	Poistné a príspevok do poisťovní (620)*
	 
	 
	 
	 
	 

	   z toho vplyv na ŠR
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Poznámky:
	 
	 
	 
	 
	 

	Priemerný mzdový výdavok je tvorený podielom mzdových výdavkov na jedného zamestnanca na jeden kalendárny mesiac bežného roka
	 

	Poistné tvorí podiel mzdových výdavkov, pričom za organizácie v pôsobnosti kapitol štátneho rozpočtu, s výnimkou prenesených kompetencií výkonu štátnej správy, pre zamestnancov štátnej služby a zamestnancov pri výkone práce vo verejnom záujme predstavuje  34,95 %,  pre policajtov, profesionálnych vojakov, colníkov, hasičov vrátane horskej záchrannej služby predstavuje 33,2 %. Pre ostatné subjekty verejnej správy vrátane prenesených kompetencií výkonu štátnej správy poistné tvorí podiel zodpovedajúci  35,2 %.

	Kategórie 610 a 620 sú z tejto prílohy automaticky prenášané do príslušných kategórií prílohy „výdavky“
	 
	 
	 

	
	
	
	
	
	
	
	


* počet zamestnancov,  mzdy a poistné rozpísať podľa spôsobu odmeňovania (napr. policajti, colníci ...)
Pozn. 
Súčasný stav zamestnancov SACR je 98, z toho 28 zabezpečuje implementáciu ŠF.
V súvislosti s realizáciou návrhu marketingovej stratégie SACR sa nepredpokladá potreba nových pracovných miest v SACR, z tohto dôvodu nie je táto tabuľka vyplnená. 

 Príloha č. 3
Vplyvy na podnikateľské prostredie
  
	Vplyvy na podnikateľské prostredie

	 

3.1. Ktoré podnikateľské subjekty budú predkladaným  návrhom ovplyvnené a aký je ich počet?

 
	Schválením a implementáciou Marketingovej stratégie SACR na roky 2011 -2012, je možné očakávať nárast prenocovaní návštevníkov v ubytovacích zariadeniach cestovného ruchu, ale aj jednodňových návštevníkov, čo by sa malo pozitívne prejaviť v udržaní a následnom zvyšovaní počtu podnikateľských subjektov v oblasti cestovného ruchu. V súčasnosti pôsobí v tejto oblasti približne 20 tis. podnikateľských subjektov zamestnávajúcich viac ako 103 tis. osôb. 

	 

3.2. Aký je predpokladaný charakter a rozsah nákladov a prínosov?

 
	Prínosy pre podnikateľské subjekty budú spočívať predovšetkým vo zvyšovaní tržieb z predaja služieb a tovarov pre návštevníkov.  

	 

3.3. Aká je predpokladaná výška administratívnych nákladov, ktoré podniky vynaložia v súvislosti s implementáciou návrhu?

 
	 

	 

3.4. Aké sú dôsledky pripravovaného návrhu pre fungovanie podnikateľských subjektov na slovenskom trhu (ako sa zmenia operácie na trhu?)

 


	 Vo vzťahu k podnikateľskému prostrediu, SACR svojimi marketingovými a propagačnými aktivitami pozitívne ovplyvňuje podnikateľské prostredie, keďže napomáha zvyšovať návštevnosť ubytovacích a stravovacích zariadení, návštevnosť turistických atraktivít ako aj stimuluje ďalšiu spotrebu v doprave, maloobchode ako aj v službách, ktoré sa generujú počas návštev domácich a zahraničných návštevníkov. Úspešnosť činnosti agentúry priamo prispieva aj na zvyšovanie priamej či nepriamej zamestnanosti, ktorej výška závisí od návštevnosti krajiny. Podľa posledných štatistík z oblasti cestovného ruchu, jedno pracovné miesto v cestovnom ruchu dokáže generovať vznik minimálne 2 nových pracovných miest v pridružených odvetviach. SACR svojim metodickým usmerňovaním chce pozitívne vplývať aj na zvyšovanie kvality poskytovaných služieb v podnikateľskom sektore súvisiacich s cestovným ruchom, zvyšovanie konkurencieschopnosti cieľových destinácii pri tvorbe produktov CR, manažmente turistických atraktivít a pod. Prostredníctvom svojich interných a externých odborníkov vrátane svojich zahraničných zástupcov v oficiálnych pracoviskách v zahraničí chce naďalej monitorovať úroveň a kvalitu produktov CR, národného marketingu a propagácie, cieľových destinácií a vôbec úroveň cestovného ruchu ako odvetvia v konkurenčných krajinách. Tieto poznatky chce pomocou tzv. „benchmarkingu“ vyhodnocovať a prenosom tzv. „know-how“ a „best practices“ ovplyvňovať zvyšovanie kvality poskytovaných služieb a implementovaním systémových riešení v mnohých oblastiach cestovného ruchu aj na Slovensku. 

Úloha a činnosť SACR je ťažko nahraditeľná činnosťou podnikateľských subjektov, ktoré by tieto aktivity s veľkou pravdepodobnosťou neboli schopné financovať z vlastných zdrojov a vôbec je otázne, či by boli schopné zastrešiť takéto aktivity. Pri absencii činnosti národného turistboardu (NTB) akou je SACR, by sa slovenské podnikateľské subjekty, samosprávy, celé regióny a vôbec aj Slovensko dostávali do nevýhody, keďže Slovensko ako cieľová destinácia by sa stala nekonkurencieschopná vo vzťahu k našim konkurenčným (susedným) štátom, kde národný marketing je zastrešovaný národnými turistboardami a jeho národné marketingové aktivity sú financované zo štátnych finančných prostriedkov. Rovnako, SACR pôsobí ako zastrešujúca organizácia, ktorá nediskriminačne umožňuje samosprávam, regiónom, rôznym zväzom z oblasti cestovného ruchu, či podnikateľským subjektom sa prezentovať na výstavách a rôznych fórach cestovného ruchu doma i v zahraničí v rámci tzv. celonárodnej propagácie. Tým, že Slovensko je stálo málo vyprofilovaná cieľová destinácia pre cestovný ruch, krajina jedine systematickým, intenzívnym a cieleným marketingom v tzv. národnom formáte je schopná uspieť voči tvrdej zahraničnej konkurencii a zvýšiť povedomie o značke „Slovensko – cieľová destinácia cestovného ruchu“.

	 

3.5. Aké sú predpokladané spoločensko – ekonomické dôsledky pripravovaných regulácií? 
	 Nepredpokladá sa regulácia činností v cestovnom ruchu. 


Príloha č. 4
Sociálne vplyvy -  vplyvy na hospodárenie obyvateľstva, sociálnu exklúziu, rovnosť príležitostí a rodovú rovnosť  a na zamestnanosť
 
 
	Sociálne vplyvy predkladaného materiálu -  vplyvy na hospodárenie obyvateľstva, sociálnu exklúziu, rovnosť príležitostí a rodovú rovnosť a vplyvy na zamestnanosť

	4.1. Identifikujte vplyv na hospodárenie   domácností a špecifikujte ovplyvnené skupiny domácností, ktoré budú pozitívne/negatívne ovplyvnené.  
	Nepredpokladá sa vplyv. 

	Kvantifikujte: 
	 

Nie je predpoklad vplyvu v tejto oblasti. 

	- Rast alebo pokles príjmov/výdavkov            na priemerného obyvateľa
	

	- Rast alebo pokles príjmov/výdavkov                  za jednotlivé ovplyvnené  skupiny domácností

- Celkový počet obyvateľstva/domácností ovplyvnených predkladaným materiálom
	

	 
	

	4.2. Zhodnoťte kvalitatívne (prípadne kvantitatívne) vplyvy na prístup k zdrojom, právam, tovarom a službám u jednotlivých ovplyvnených skupín obyvateľstva.
	 

Cieľom Marketingovej stratégie, je zlepšenie prístupu obyvateľov k službám cestovného ruchu, v konečnom dôsledku je to skvalitnenie ponuky i poskytnutia samotného produktu cestovného ruchu. Ide teda o zvýšenie účasti obyvateľstva na cestovnom ruchu. 

	 

4.3.  Zhodnoťte vplyv na rovnosť príležitostí:

 

Zhodnoťte vplyv na rodovú rovnosť.

 
	 

Nemá vplyv.

	4.4. Zhodnoťte vplyvy na zamestnanosť.

 
Aké sú  vplyvy na zamestnanosť ?

Ktoré skupiny zamestnancov budú ohrozené schválením predkladaného materiálu ?

Hrozí v prípade schválenia predkladaného materiálu hromadné prepúšťanie ?
	Schválenie a implementácia Marketingovej stratégie SACR bude mať pozitívny vplyv na zvyšovanie zamestnanosti. Návrhom nie sú ohrozené žiadne skupiny obyvateľstva a nehrozí ani žiadne prepúšťanie. 

Vplyv na zamestnanosť vo väzbe na kvantitatívne ciele do roku 2013, ktoré sú uvedené v kapitole 3.2. Ciele kvantifikujeme v nasledujúcej tabuľke.
Vychádzame zo štatistických údajov , ktoré udávajú, že počet prenocovaní generujúcich 1 pracovné miesto v cestovnom ruchu (pri realizácii 10 mil. prenocovaní) je 110 prenocovaní.



	Objem aktivít

	
	2011
	2012
	2013

	Rast počtu prenocovaní zahraničných návštevníkov + 3 % (medziročne)
	3 920 807
	4 038 431
	4 159 584

	Medziročný prírastok

Počet pracovných miest generovaných prírastkom  prenocovaní
	114 198

1 038
	117 624

1 069
	121 153

1 101

	Rast počtu prenocovaní domácich návštevníkov + 2 % (medziročne)
	6  691 935
	6 825 774
	6 962289

	Medziročný prírastok

Počet pracovných miest generovaných  prírastkom prenocovaní
	131 214

1 193
	133 839

1 217
	136 515

1 241

	Medziročný prírastok počtu prenocovaní celkom
	245 412
	251 463
	257 668


Príloha č. 5
Vplyvy na životné prostredie
 
	Životné prostredie

	 
5.1.  Ktoré zložky životného prostredia (najmä ovzdušie, voda, horniny, pôda, organizmy) budú návrhom ovplyvnené a aký bude ich vplyv (pozitívny alebo negatívny)?

 
	 

Implementácia Marketingovej stratégie SACR nebude mať priamy vplyv na životné prostredie.



	 
5.2. Bude mať navrhovaný materiál vplyv na chránené územia a ak áno aký?
	 

	 
5.3. Bude mať návrh vplyv na životné prostredie presahujúce štátne hranice?

 
	 


                                         Príloha č. 6

Vplyvy na informatizáciu spoločnosti 
	Budovanie základných pilierov informatizácie
	 

	Obsah
	 

	6.1. Rozširujú alebo inovujú  sa existujúce alebo vytvárajú sa či zavádzajú  sa nové elektronické služby?
(Popíšte ich funkciu a úroveň poskytovania.)
	 Áno, prepojenie turisticko-informačných centier a subjektov CR do jednotnej informačnej siete za účelom on-line komunikácie a zdieľania informačného obsahu, prepojenie na systémy verejnej a štátnej správy.


	6.2. Vytvárajú sa podmienky pre sémantickú interoperabilitu?
(Popíšte spôsob jej zabezpečenia.)
	Áno, predpokladá sa prepojenie elektronických databáz ohľadne ekonomických údajov a ďalších informácií o cestovnom ruchu. 

	Ľudia
	 

	6.3. Zabezpečuje sa vzdelávanie v oblasti počítačovej gramotnosti a rozširovanie vedomostí o IKT?
(Uveďte spôsob, napr. projekty, školenia.)
	 Nie.

	6.4. Zabezpečuje sa rozvoj elektronického vzdelávania?
(Uveďte typ a spôsob zabezpečenia vzdelávacích aktivít.)
	 Áno, pre zefektívnenie komunikácie a výmeny údajov, ako aj využívanie samotných funkcionalít informačných systémov.

	6.5. Zabezpečuje sa podporná a propagačná aktivita zameraná na zvyšovanie povedomia o informatizácii a IKT?
(Uveďte typ a spôsob zabezpečenia propagačných aktivít.)
	 Áno, pre využívanie on-line výmeny informácií a využívanie funkcionalít informačných systémov.

	6.6. Zabezpečuje/zohľadňuje/zlepšuje sa prístup znevýhodnených osôb k službám informačnej spoločnosti?
(Uveďte spôsob sprístupnenia digitálneho prostredia.)
	 Áno, všetky systémy podliehajú zásadám prístupnosti podľa metodiky WCAG 1.0, resp. iniciatívy Blindfriendly.sk, pričom sa vychádza z povinných požiadaviek uvedených vo výnose – Výnos Ministerstva dopravy, pôšt a telekomunikácií Slovenskej republiky zo 14. júla 2006 č. 1706/M-2006 o štandardoch pre informačné systémy verejnej správy.

	Infraštruktúra
	 

	6.7. Rozširuje, inovuje, vytvára alebo zavádza sa nový informačný systém?
(Uveďte jeho funkciu.)
	 Implementácia Marketingovej stratégie SACR si bude vyžadovať aj  revitalizácii systému Národného jednotného informačného systému cestovného ruchu – portál www.slovakia.travel (NUTIS) po dizajnovej, funkčnej a technologickej stránke s maximálnym dôrazom na neustále znižovanie prevádzkových nákladov a vytvorenie kľúčového nástroja propagácie cestovného ruchu Slovenska. Cieľom je zapojenie všetkých turisticko-informačných centier, organizácií verejnej a súkromnej sféry, združení cestovného ruchu či vznikajúce organizácie destinačného manažmentu ako aj prepojenie so štatistickým a inými úradmi štátnej správy, vytvorenie call centier cestovného ruchu, siete informačných kioskov atď. Národný portál bude intenzívnejšie využívaný na realizáciu mediálnych kampaní a rôznych foriem spolupráce za účelom zvýšenia povedomia verejnosti o portáli www.slovakia.travel. Nevyhnutné bude prepojenie portálu na sociálne siete, maximálne využitie e-marketingových a e-commerce nástrojov a virálneho marketingu. Zámerom SACR je taktiež prepojenie portálu so stránkami orgánov štátnej správy a samosprávy. Z vyššie uvedených dôvodov je možné konštatovať, že implementácia Marketingovej stratégie SACR bude mať pozitívny vplyv na informatizáciu spoločnosti.

	6.8. Rozširuje sa prístupnosť k internetu?
(Uveďte spôsob rozširovania prístupnosti.)
	 Áno, prostredníctvom pevného, mobilného, a bezdrôtového pripojenia, vytvorenie siete hotspotov pre získavanie informácií CR.

	6.9. Rozširuje sa prístupnosť k elektronickým službám?
(Uveďte spôsob rozširovania prístupnosti.)
	 Áno, prostredníctvom internetových a tiež mobilných služieb.

	6.10. Zabezpečuje sa technická interoperabilita?
(Uveďte spôsob jej zabezpečenia.)
	 Áno, a to prepojením elektronických databáz ohľadne ekonomických údajov a ďalších informácií o cestovnom ruchu.

	6.11. Zvyšuje sa bezpečnosť IT?
(Uveďte spôsob zvýšenia bezpečnosti a ochrany IT.)
	 Áno, pre zabezpečenie relevantných a pravdivých informácií, ako aj zabránenie zneužitiu údajov zavádzaním bezpečnostných protokolov do systémov, autorizovaných prístupov, nastavenia rolí úrovne bezpečnosti prístupu k informáciám. 

	6.12. Rozširuje sa technická infraštruktúra?
(Uveďte stručný popis zavádzanej infraštruktúry.)
	 Áno, rozšírenie terminálových vstupov z regiónov celého Slovenska, budovanie infokioskov a iné.

	Riadenie procesu informatizácie
	 

	6.13. Predpokladajú sa zmeny v riadení procesu informatizácie?
(Uveďte popis zmien.)
	 Áno, vybudovanie sofistikovaného prepojenia systémov so systémovou hierarchiou rolí a samotných procesov.

	Financovanie procesu informatizácie
	 

	6.14. Vyžaduje si proces informatizácie  finančné investície?
(Popíšte príslušnú úroveň financovania.)
	 Áno, informácia týkajúca sa úrovne finančného krytia procesu informatizácie je v súčasnosti predmetom analýzy SACR.

	Legislatívne prostredie procesu informatizácie
	 

	6.15. Predpokladá nelegislatívny materiál potrebu úpravy legislatívneho prostredia  procesu informatizácie?
(Stručne popíšte navrhované legislatívne zmeny.)
	Áno, povinnosť pre subjekty CR byť do systému zapojený.


