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1 Úvod

„Východiská koncepcie na podporu kultúrneho a kreatívneho priemyslu v Slovenskej republike“ je krokom nevyhnutným pri aktualizácii narodnohospodárskych politík, pričom doterajšia absencia takej koncepcie spôsobuje zaostávanie za súčasnými trendmi (EÚ, USA). Absencia kreatívneho priemyslu v doterajších politikách znamená, že jeho výrazný potenciál pre hospodársky rozvoj SR bol nezmapovaný a nevyužitý. Východiská boli vypracované v spolupráci s British Council, ktorý sa venuje popularizácii kreatívneho priemyslu ako fenoménu ekonomického rozvoja v postindustriálnej Európe (inter alia s vedomostnou ekonomikou, ktorá ponúka alternatívu rozvoja aj počas hospodárskej krízy). Na danú tému zorganizoval British Council v marci 2011 v spolupráci s Ministerstvom kultúry SR a ďalšími subjektmi konferenciu, ktorej ústredným hosťom bol Lord Smith of Finsbury, hlavný architekt pojmu kreatívny priemysel. Z pozície britského ministra kultúry sa mu tiež ako prvému podarilo presadiť kreatívny priemysel do vládnych politík a poukázať na hospodársky význam kreativity. Z uvedených dôvodov boli práve jeho skúsenosti ponúknuté slovenským odborníkom a inštitúciám a závery tejto konferencie sú reflektované aj vo východiskách.

British Council vydala k tejto oblasti dve publikácie – The Creative Economy: an Introductory Guide  a mapping the creative industries: a toolkit. Obe publikácie vychádzajú z dlhodobých poznatkov a predstavujú návod na prístup krajiny k problematike kreatívneho priemyslu (kreatívnej ekonomike). Toolkit dáva štruktúrovaný návod ako koncepčne realizovať prvotný prehľad o kreatívnom priemysle na nezmapovanom trhu a následne pokračovať v konkrétnych krokoch, najmä zodpovedaním otázok „Kto a pre koho?“, Ktoré z politík sú dotknutými politikami?“, „Ako je definovaný kreatívny priemysel?“, „Kto je koordinátorom a kto sa podieľa na vypracovaní prehľadu?“, „Aké postupy sú aplikované pri jeho vypracovávaní?“ (pričom ponúka zoznam aplikovaných metód), „Aká sa predpokladá spätná väzba od autorít a cieľového publika?“ a „Ako udržať rozvoj?“. V tomto zmysle bola koncipovaná aj spracovaná analýza. Keďže ide o prvý materiál tohto druhu, jeho cieľom bola predovšetkým identifikácia dotknutých politík.

Definícia kreatívneho priemyslu je prispôsobená slovenským pomerom a vychádza tak z porovnania aplikovaných skúseností jednotlivých krajín (najmä Spojeného kráľovstva, Nemecka a Francúzska), ako aj z teoretických východísk koncepcie kreatívneho priemyslu, vymedzených v rámci modelu kreatívneho priemyslu britského ministerstva kultúry (DCMS), autorskoprávneho modelu Svetovej organizácie duševného vlastníctva (WIPO) a modelov symbolického textu resp. koncetrických kruhov. Výskumný prístup, ktorý bol zvolený, vychádza najmä zo štatistík a štatistických analýz, prehľadu odborných publikácií, prípadových štúdií relevantných pre kreatívny priemysel a analýz údajov z mimovládnych zdrojov (o. i. vo vzťahu k správaniu spotrebiteľa). 

Na úrovni exekutívy by pokračovanie tejto iniciatívy mali zabezpečiť odporúčania navrhované v materiáli a činnosť pracovnej skupiny, z ktorej by mala vzniknúť medzirezortná komisia pre rozvoj kreatívnej ekonomiky.  

	Index

Kultúrny priemysel je priemysel, ktorý pridáva výsledkom duševnej tvorivej činnosti hospodársku hodnotu, zahŕňa najmä umenie a aktivity pamäťových inštitúcií.

Kreatívny priemysel je súhrnom odvetví, ktoré sú postavené na využívaní výsledkov duševnej tvorivej činnosti z oblasti umenia, kultúry a ďalších odvetví; vytvára celý exploatačný reťazec, siahajúci od vytvárania podmienok pre tvorivú činnosť, cez výrobu až po reštauráciu (redizajn) jej výsledkov. 

Kreatívna ekonomika je ekonomika, ktorá okrem tradičných (vyčerpateľných) zdrojov cielene využíva zdroj ľudskej kreativity, akceptuje inštitúty kreatívneho priemyslu, kreatívnej triedy, či kreatívnych miest, pričom neoddeliteľnou podmienkou jej rozvoja je sloboda.

Kreatívna ekológia sa zaoberá komplexnými a mnohovrstvovými vzťahmi existujúcimi v kreatívnych ekonomikách, zohľadňujúc vzťah jednotlivca, jeho činnosť a vplyv na prostredie.
) 

Kreatívna trieda je skupina osôb, ktorá vytvára nové kreatívne obsahy, ktoré sú výsledkom duševnej tvorivej činnosti.
)

Index kreativity je metodika merania indikátorov kreatívnej ekonomiky.
)

 


2 Kreatívny priemysel a kreatívna ekonomika – teoretické koncepcie

Kreatívna ekonomika je výsledkom synergie ľudskej tvorivosti, mobility, technologickej vyspelosti a záujmu človeka o humanizáciu spoločnosti; vytvára podmienky pre rastúcu schopnosť prijímať produkty, ktoré sú výsledkom tvorivej činnosti.

Kultúra je zložitý celok, ktorý v sebe zahŕňa poznanie, vieru, umenie, právo, morálku, zvyky a všetky ostatné schopnosti a obyčaje, ktoré si človek v historickom vývoji osvojil. Ide o strešný pojem, ktorý v sebe obsahuje nielen rozmer estetický, ale i etický, sociologický a ekonomický.
)

Kreatívna ekonomika bola popularizovaná jej pomenovaním Johnom Howkinsom v knihe The Creative Economy [Kreatívna ekonomika] z roku 2001 cez dve doplňujúce hodnoty kreatívneho produktu, a to hodnotu duševného vlastníctva a hodnotu platformy, ktorá je nosičom výsledku duševnej tvorivej činnosti. Kreatívny priemysel pomenoval Howkins cez optiku práv duševného vlastníctva, a to v štyroch formách: autorskoprávna, patentová, priemysel ochranných známok a dizajnový priemysel.

Kreatívny priemysel je úzko spätý s pojmom kultúrny priemysel, ktorý začal byť výraznejšie používaný už v prvej polovici 20. storočia. Kultúrny priemysel mal pôvodne a priori negatívnu konotáciu spojenú s devalváciou hodnoty umenia alebo kultúry, bez ohľadu na to, či k nej došlo masovým ideologickým ovplyvňovaním fašistickým Nemeckom alebo povrchnosťou a prázdnotou na spotrebu orientovaného amerického trhu v druhej polovici 20. storočia. V  80. rokoch 20. storočia sa v Spojenom kráľovstve začalo pracovať so širším významom pojmu creative industries, ako určitou nadstavbou nad tradičnými kultúrnymi oblasťami (priemyslom). V súčasnosti sa problematikou kreatívneho priemyslu zaoberajú viaceré štúdie, ktoré sledujú rôznorodé faktory spojené s kreativitou a ich vplyv na ekonomiku – faktor momentu kreativity (Charles David Throsby), faktor komunikatívnosti kultúrneho produktu (David Hesmondhalgh), faktor informačných a komunikačných technológií (John Hartley), faktor duševného vlastníctva (John Howkins), faktor expresívnej hodnoty (Work Foundation), faktor povolania (Richard Florida; teória kreatívnej triedy). Významnou udalosťou pre predstavenie problematiky širšej verejnosti bolo vydanie knihy Richarda Floridu The Rise of the Creative Class [Vzostup kreatívnej triedy, 2003], ktorého výskumy potvrdili, že prítomnosť tvorivých ľudí, ktorí žijú a pracujú v meste, má priamy vplyv na atraktivitu, ekonomickú výkonnosť a konkurencieschopnosť mesta. Vo svojich ďalších výskumoch poukázal na nárast podielu kreatívnej triedy v Amerike, a to z 10 % na 30 % za poslednú dekádu minulého storočia.
) Vplyvy kreativity sa v súčasnosti posudzujú aj z pohľadu vplyvu na vzťah medzi jedincami, organizovanou aktivitou a životným prostredím, v ktorom táto aktivita prebieha – kreatívna ekológia ( John Howkins, Creative Ecologies, 2009).

Tvorivosť reprezentovaná ideou (nápadom) sa tak stáva rovnako významným výrobným vstupom ako kapitál a ľudská práca. Faktor tvorivosti je zdroj neobmedzený, zároveň však ťažko definovateľný. Klasické ekonomické zákony (napr. podľa P. A. Samuelsona a W. D. Nordhausa) vychádzajú z predpokladu, že zdroje spoločnosti sú obmedzené, t. j. definujú ekonomickú vzácnosť. Kreativita ako vstupný faktor však poukazuje na nové ekonomické zákonitosti, a preto sa na predpovedanie jej vplyvu na spoločnosť nedajú použiť klasické modely predpokladu. Kreatívna ekonomika je v súčasnosti predmetom viacerých vedných odborov, ktoré sa zaoberajú okrem iného vytváraním nových modelov vychádzajúcich najmä z pohľadu nelineárnych dynamických ekonomických systémov – keďže práve dosahovanie kritických hodnôt v lineárnych systémoch má za následok vznik krízy.
)

Spojené kráľovstvo je považované za prvý štát, ktorý kreatívny priemysel ako taký inštitucionalizoval a zahrnul do strategických dokumentov na najvyššej politickej úrovni. Prvá správa o stave kreatívneho priemyslu v Spojenom kráľovstve bola vypracovaná už v roku 1998 a je pravidelne aktualizovaná ako významný nástroj riadenia britskej ekonomiky. Súčasťou definície kreatívneho priemyslu
) – odvetvia, ktorého základom je ľudská kreativita, zručnosť a talent a odvetvia s potenciálom vytvárať bohatstvo a pracovné miesta vďaka využívaniu duševného vlastníctva – je aj výpočet jednotlivých priemyselných odvetví. Medzi creative industries v Spojenom kráľovstve sa zaraďuje reklama, architektúra, trh s umením a starožitnosťami, počítačové hry a videohry, remeslá, dizajn, módne návrhárstvo, film a video, hudba, scénické umenie, vydavateľská činnosť, softvér, rozhlasové a televízne vysielanie. 

Fenomén kreatívneho priemyslu nie je len témou Európy alebo USA, ale veľmi výrazne sa tejto problematike venujú aj krajiny východu ako Čína,
) Singapur či Austrália. Každá krajina sa pritom vyznačuje osobitným prístupom k definovaniu, ako aj k výberu jednotlivých odvetví zahŕňaných do štatistiky, resp. ekonomických ukazovateľov.

Na porovnanie možno uviesť rozdiely v definíciách v pobaltských krajinách Estónsko, Litva a Lotyšsko
). Estónsko
) – pozitívny príklad krajiny, ktorá k výraznému rozvoju kreatívnej ekonomiky dospela postupnými krokmi exekutívy – zaraďuje do kreatívneho priemyslu umenie (vizuálne a úžitkové umenie), scénické umenie (divadlo, tanec, festivaly), hudbu (interpretáciu, komponovanie, produkciu, vydavateľstvá, hudobné nástroje, festivaly), architektúru, dizajn (priemyselný, módny a grafický), film a video, televízne a rozhlasové vysielanie, zábavné informačné technológie (online a počítačové hry, zábavné internetové stránky), vydavateľstvá (kníh, inej neperiodickej tlače, novín, inej periodickej tlače), kultúrne dedičstvo (múzeá, knižnice, archívy, remeslá) a reklamu (reklamné a mediálne agentúry). V Litve a Lotyšsku zahŕňajú do kreatívneho priemyslu aj vzdelávanie v oblasti kultúry, voľný čas, zábavu a ďalšie kultúrne aktivity. V Litve dokonca explicitne aj zoologické a botanické záhrady a cestovné kancelárie.  

V súlade s Dohovorom o ochrane a podpore rozmanitosti kultúrnych prejavov, prijatom Organizáciou Spojených národov pre výchovu, vedu a kultúru (UNESCO) v 2005,
) je pohľad na kultúrny priemysel definovaný ako kultúrne vyjadrenie bez pridanej ekonomickej hodnoty; kultúrny priemysel vyrába a distribuuje kultúrne tovary a služby „ktoré majú v súčasnosti špecifické atribúty, použitie a účel, stelesňujú alebo zahŕňajú kultúrne vyjadrenie, bez ohľadu na ich prípadnú komerčnú hodnotu“.

Správa o kreatívnej ekonomike Spojených národov (OSN) z 2008 (United Nations Conference on Trade and Development) sa zaoberá štyrmi modelmi a charakteristikami kreatívneho priemyslu:

	Model 

britského ministerstva kultúry (UK DCMS)
	Model 

symbolického textu
	Model 

koncentrických kruhov
	WIPO 

autorskoprávny model

	Tento model vychádza z iniciatívy predstaviť britskú ekonomiku ako ekonomiku, ktorá je v kontexte globálnej konkurencie  motivovaná kreativitou a inováciami. Kreatívny priemysel je definovaný ako priemysel, ktorý vyžaduje kreativitu, zručnosti a talent a má potenciál na vytváranie pracovných prežitostí a bohatstva prostredníctvom  exploatácie duševného vlastníctva. (United Kingdom Department of Culture, Media and Sport (DCMS), 2001). 

V podstate všetky z 13 oblastí priemyslu, ktoré sú zahrnuté do klasifikácie britského ministerstva kultúry (DCMS), by mali byť vnímané ako „kultúrne“.


	Prístup sa sústreďuje na všeobecnú (populárnu) kultúru. Procesy, ktorými sa formuje a prenáša kultúra v spoločnosti, sú zobrazované v tomto modeli prostredníctvom priemyselnej produkcie, rozširovania a konzumácie symbolických textov alebo správ, ktoré sú sprostredkované rôznymi  médiami ako napr. film, vysielanie a tlač. 
	Model vychádza z predpokladu, že práve kultúrna hodnota kultúrnych tovarov je ich najvýraznejšou charakteristikou. 

Z toho vyplýva, že čím výraznejší je kultúrny prvok niektorej služby alebo tovaru, tým silnejší je argument na  inkorporáciu odvetvia, ktoré ho (ju) produkuje (Throsby, 2001). 

Model odhaduje, že kreatívne nápady vychádzajú zo základných kreatívnych umení vo forme zvuku, slova a obrazu a že tieto nápady a vplyvy sa rozširujú navonok vo forme koncentrických kruhov, pričom pomer kultúrneho voči komerčnému obsahu klesá smerom navonok (v pomere so vzdialenosťou od stredu).  

Model bol východiskom aj pre štúdiu realizovanú pre Európsku komisiu  (KEA European Affairs, 2006 : 53−57).


	Model Svetovej organizácie duševného vlastníctva (WIPO) sa sústreďuje na právo duševného vlastníctva ako stelesnenie kreativity, ktorá sa presunula do štádia výroby tovarov a služieb zahrnutých v klasifikácii. 

Model rozlišuje medzi priemyslom podieľajúcim sa na vytváraní hodnôt duševného vlastníctva a tým, ktorý je nevyhnutný na sprostredkovanie tovarov a služieb spotrebiteľovi.

Ďalšia skupina  „čiastočne“ autorskoprávneho priemyslu sa  skladá z tých odvetví, v rámci ktorých duševné vlastníctvo činí len malú časť v rámci ich podnikania.  



	
	jadro kultúrneho priemyslu
	centrálne kreatívne umenie
	jadro autorskoprávneho priemyslu

	Reklama
	Reklama 
	Literatúra 
	Reklama 

	Architektúra
	Film
	Hudba


	Organizácie kolektívnej správy práv

	Trh s umením a starožitnosťami 
	Internet
	Interpretačné umenie 
	Film a video

	Remeslá
	Hudba 
	Vizuálne umenie (visual arts)
	Hudba

	Dizajn
	Vydavateľská činnosť 
	iný centrálny kultúrny  priemysel
	Interpretačné umenie 

	Móda
	Rozhlasové a televízne vysielanie
	Film
	Vydavateľská činnosť

	Film a video
	Video a počítačové hry
	Múzeá a knižnice


	Softvér



	Hudba
	periférny kultúrny priemysel
	širší kultúrny priemysel
	Rozhlasové a televízne vysielanie

	Interpretačné umenie 
	Tvorivé umenie
	Služby spojene s kultúrnym dedičstvom
	Vizuálne a grafické umenie

	Vydavateľská činnosť
	Hraničný kultúrny priemysel
	Vydavateľská činnosť
	nezávislý autorskoprávny priemysel

	Softvér
	Spotrebiteľská elektronika
	Výroba zvukových záznamov
	Výroba záznamových médií

	Rozhlasové a televízne vysielanie 
	Móda
	Rozhlasové a televízne vysielanie 
	Spotrebná elektronika

	Video a počítačové hry
	Softvér
	Video a počítačové hry
	Hudobné nástroje

	
	Šport
	     súvisiace odvetvia
	Papier

	
	
	Reklama
	Kopírovacie, fotografické prístroje 

	
	
	Architektúra
	čiastočný autorskoprávny priemysel

	
	
	Dizajn
	Architektúra

	
	
	Móda
	Odev, obuv

	
	
	
	Dizajn

	
	
	
	Móda

	
	
	
	Spotrebný tovar v domácnosti

	
	
	
	Hračky


Tab. 1 Modely kreatívneho priemyslu. 

Zdroj: Kreatívna ekonomika, OSN : 2008 (Creative Economy, United Nations : 2008).

Svetová organizácia duševného vlastníctva (The World Intellectual Property Organization, WIPO) na základe požiadaviek členských štátov začlenila už v júni 2005 do svojej štruktúry Divíziu kreatívneho priemyslu. Podľa definície WIPO je kreatívnym podnikaním to, ktoré sa venuje komerčnému zhodnoteniu tovarov a služieb, ktoré sú výsledkom duševnej tvorivej činnosti a nesú hodnoty (napr. knihy, film, hudba), čím významne prispieva k ekonomickému, spoločenskému a kultúrnemu rozvoju národov. 

Spoločnosti, ktoré pôsobia v sektore motivovanom obsahom, majú jedinečné charakteristiky, ktoré o. i. zvýrazňujú a udržiavajú rôznorodosť kultúry a tradícií a zveľaďujú spoločenské hodnoty. Kreatívny priemysel zároveň vytvára bohatstvo, príležitosti zamestnania a podporuje rozvoj obchodu.
) Medzi kľúčové aktivity, ktoré WIPO v tejto oblasti realizuje, patrí vydávanie publikácií o ochrane práv duševného vlastníctva v kreatívnom priemysle z pohľadu jednotlivých odvetví,  napr. v 2011 manažment práv duševného vlastníctva v reklame.
)

Poradenská spoločnosť KEA European Affairs vypracovala pre Európsku komisiu viacero štúdií,
) ktoré sa zaoberajú vplyvom kreativity na ekonomiku a ktoré sú oficiálnymi podkladmi pre rozhodovaciu činnosť orgánov EÚ.

Európsky parlament prijal 10. apríla 2008 svoje druhé uznesenie
) o kultúrnom priemysle v Európe (2007/2153(INI))  (2009/C 247 E/06), v ktorom o. i. uvádza, že kultúrny priemysel a spoločenstvo tvorcov rozhodujúcim spôsobom prispievajú k podpore kultúrnej rozmanitosti, k zabezpečeniu výberu zo strany spotrebiteľa, k väčšej rôznorodosti podnikateľského prostredia, k demokratizácii prístupu ku kultúre, k posilneniu európskej identity a integrácie, ako aj k podpore dialógu medzi kultúrami; kultúrny priemysel prispieva aj k miestnemu a regionálnemu rozvoju a súdržnosti, pretože priťahuje investície do cestovného ruchu a vytvára nové kategórie tovarov a služieb miestneho charakteru a tým, že vytvára nové pracovné miesta a možnosti hospodárskeho rozvoja, predchádza sociálnej marginalizácii vzdialených alebo znevýhodnených regiónov. O význame kreatívneho priemyslu z pohľadu Európskej únie svedčí aj skutočnosť, že rok 2009 bol vyhlásený za Európsky rok kreativity a inovácií, čím bola zdôraznená dôležitosť inovácií a požiadavky na podporu kreativity pre budúcnosť Európy. V apríli 2010 predložila EK na verejnú konzultáciu Zelenú knihu o uvoľňovaní potenciálu kultúrneho a kreatívneho priemyslu,
) ktorej cieľom je podnietiť diskusiu o požiadavkách na vytvorenie stimulačného prostredia pre vývoj kultúrneho a kreatívneho priemyslu. Základom pre prípravu stimulačných nástrojov kreatívneho priemyslu sú definície zavedené v zelenej knihe, zahŕňajúce pod „kultúrny priemysel“ v kontexte kultúrneho prejavu (podľa Dohovoru UNESCO o ochrane a podpore rôznorodosti kultúrneho prejavu z roku 2005) odvetvia vyrábajúce a distribuujúce tovar alebo služby, ktoré sa v čase ich vývoja považujú za tovar a služby osobitnej kvality, použitia alebo účelu a stelesňujú alebo odovzdávajú kultúrny prejav nezávisle od obchodnej hodnoty, ktorú môžu mať. Okrem tradičných umeleckých odvetví ako divadelné umenie, výtvarné umenie, kultúrne dedičstvo, zahŕňa aj film a audiovíziu, televíziu a rozhlas, počítačové hry, nové médiá, hudbu, literatúru a  vydavateľskú činnosť. „Kreatívny priemysel“ následne zahŕňa aj odvetvia, ktoré využívajú produkty kultúrneho priemyslu ako vstup, aj keď ich výstupy sú predovšetkým funkčné; patria sem architektúra a dizajn, ktoré spájajú kreatívne prvky v širšom kontexte, ako aj pododvetvia, napríklad grafický dizajn, módne návrhárstvo alebo reklama. V širšej miere, avšak už nad rámec pojmu používaného v zelenej knihe, patrí do kreatívneho priemyslu aj odvetvie cestovného ruchu a odvetvie nových technológií vrátane informačných a komunikačných technológií (IKT). V marci 2011 Európska komisia zverejnila aj vyhodnotenie verejnej konzultácie zelenej knihy.
) V máji 2011 prijal Európsky parlament v nadväznosti na zelenú knihu uznesenie o uvoľňovaní potenciálu kultúrneho a kreatívneho priemyslu, v ktorom vyzdvihol úlohu kultúrneho a kreatívneho priemyslu ako hnacej sily v Európskej únii a 
· zdôrazňuje, že je potrebné analyzovať kultúrny a kreatívny priemysel a jeho vplyv na európske hospodárstvo a určiť, definovať a opísať jeho jednotlivé odvetvia s cieľom zohľadniť každú zvláštnosť, lepšie pochopiť ich ciele a problémy a zaviesť účinnejšie opatrenia;

· vyzýva Komisiu, aby sa naďalej usilovala o lepšie vymedzenie kultúrneho a kreatívneho priemyslu s cieľom preskúmať do hĺbky jeho vplyv na dlhodobý rast a medzinárodnú konkurencieschopnosť a podporiť väčšie uznanie osobitných znakov tohto sektora;

· vyzýva členské štáty, aby sa pevne zaviazali k záchrane a podpore vlastného kultúrneho dedičstva a uznáva, že podmienkou rozvoja kultúrneho a kreatívneho priemyslu je spolupodieľanie sa verejných a súkromných investícií;

· domnieva sa, že kultúrny a kreatívny priemysel musí byť v samom centre novej európskej politickej agendy, zodpovedajúcej hospodárskym potrebám tohto odvetvia a v perspektíve digitálnych zmien a že budúci kultúrny program by mal odrážať potreby kultúrneho a kreatívneho odvetvia v digitálnom veku v rámci pragmatickejšieho a komplexnejšieho prístupu;

· uznáva obrovskú synergickú silu kultúrneho a kreatívneho priemyslu ako zdroja hospodárskych a sociálnych inovácií v mnohých ďalších hospodárskych odvetviach;

· vyzýva Komisiu, aby pokračovala vo svojom úsilí podporovať, presadzovať a uľahčovať rozvoj rámca kultúry a kreativity tým, že bude podporovať prepracovanejší systém spolupráce medzi členskými štátmi a inštitúciami EÚ na základe výmeny skúseností z osvedčených postupov; odporúča, aby v súlade so zásadou subsidiarity Komisia začlenila miestne a regionálne orgány do procesu, ktorý bude nasledovať po vyhodnotení zelenej knihy;
· žiada Komisiu, aby s ohľadom na stále vzrastajúci význam kultúrneho a kreatívneho priemyslu a s cieľom posilniť toto odvetvie, ktoré má strategický význam pre dosiahnutie cieľov stratégie Európa 2020, prikročila k vypracovaniu bielej knihy.
)

Uznesenie o uvoľňovaní potenciálu kultúrneho a kreatívneho priemyslu zahŕňa stanoviská výborov pre medzinárodný obchod, pre zamestnanosť a sociálne veci, pre priemysel, výskum a energetiku, pre regionálny rozvoj, ako aj výboru pre právne veci. Kompletizuje poznatky z doterajších diskusií o kreatívnom priemysle na európskej úrovni vrátane verejnej diskusie k zelenej knihe a navrhuje komplex opatrení pre zlepšenie podmienok v nasledovných oblastiach:

· Vzdelávanie, odborná príprava a informovanosť

· Pracovné podmienky a podnikanie 

· Postavenie umelcov

· Umelecké remeslá

· Šírenie a obeh diel v digitálnom veku

· Vnútorný trh s kultúrnym a kreatívnym obsahom

· Práva duševného vlastníctva

· Financovanie kultúrneho a kreatívneho priemyslu

· Miestna a regionálna spolupráca

· Európske hlavné mesto kultúry

· Móda a cestovný ruch

· Medzinárodné vzťahy a obchod
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Definícia kreatívneho priemyslu používaná Európskou komisiou je uvedená v štúdii Ekonomika kultúry z roku 2006 (KEA), pričom podľa tejto definície sa celá oblasť delí na kultúrny sektor a kreatívny sektor. Do kultúrneho sektora patrí oblasť tradičného umenia (výtvarné a divadelné umenie, kultúrne dedičstvo) a oblasť kultúrneho priemyslu (film, audiovízia, televízne a rozhlasové vysielanie, počítačové hry, hudba, vydavateľská činnosť). Do kreatívneho sektora patrí kreatívny priemysel (dizajn, architektúra a reklama) a príbuzné oblasti (napr. vývoj softvéru, výroba hardvéru – PC, prehrávače, telefóny). 
Tab. 2 Definícia kreatívneho priemyslu EK. Zdroj: The Economy of Culture (2006) KEA, MKW, Turun Kauppakorkeakoulu.

 Kultúrny priemysel nie je v slovenských podmienkach všeobecne zaužívaný pojem, ktorý by zohľadnil pridanú ekonomickú hodnotu odvetví spadajúcich pod oblasť kultúry. V našich spoločenských podmienkach 
) nie je pohľad na ekonomické zhodnotenie kultúry a kultúrnych aktivít vnímané ako všeobecne prospešné, resp. adorno−horkheimerovská skepsa je aplikovateľná aj na naše prostredie.

Pojem „creative industries“ reflektuje v anglickom jazyku, rovnako ako „kreativní průmysly“ v českom jazyku skutočnosť, že ide o diverzifikované odvetvia národného hospodárstva. V slovenskom prostredí by sa malo upustiť od strohého prekladu „kreatívne priemysly“, ako aj od technického prekladu z pohľadu národohospodárskej nomenklatúry. Používanie výrazu „kreatívny priemysel“ nie je dôsledkom aktuálneho nesprávneho prekladu, ale vychádza z už viacročne na Slovensku zaužívaného pojmu a tiež z oficiálnych prekladov materiálov EÚ, ktoré tento pojem už ustálili a prekonali diskusiu o jeho používaní. Pojem kreatívny priemysel v sebe významovo zahŕňa, že ide o viacero oblastí a zároveň postihuje požiadavku spoločnosti na zmenu vnímania pojmu priemysel, ktorý je dnes chápaný len z pohľadu čistej charakteristiky výroby. V tomto kontexte treba priemysel vnímať ako exploatačný reťazec, ktorý vzniká už vytváraním podmienok pre tvorivú činnosť, následne zahŕňa tvorivú činnosť, výrobu, reprodukciu, prezentáciu, reprezentáciu vrátane exportu, uchovávanie, archiváciu a obnovu (redizajn).  
Z hľadiska lepšieho poznania štruktúry kreatívneho priemyslu možno jeho oblasti rozdeliť podľa povahy tovaru a služieb, a to na:

· oblasť umenia a kultúry,

· oblasť primárne súvisiacu s využívaním kreatívnej činnosti (napr. reklama, dizajn, zábavný priemysel),

· oblasť predaja alebo vytvárania prístupu k tovarom alebo službám z predchádzajúcich oblastí spotrebiteľom (napr. výroba hardvéru, elektronické komunikácie, archívnictvo, informačné služby).

	Kreatívny priemysel možno rovnako charakterizovať formou vertikálnej štruktúry, a to od vytvorenia podmienok pre tvorivú činnosť, vytvorenia (či vykonania) predmetu ochrany duševného vlastníctva, cez jeho realizáciu, spracovanie, výrobu, šírenie – vrátane verejného sprístupňovania, až po jeho opakovanú exploatáciu, a to aj mimo územia krajiny pôvodu, ako aj uchovávanie, archiváciu a obnovu (redizajn). 
Diag.1 Vertikálna štruktúra kreatívneho priemyslu
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Na horizontálnej úrovni kreatívny priemysel tvoria hudba, výtvarné umenie, divadlo, knižné umenie vrátane vydavateľskej činnosti, film, audiovízia, reklama, dizajn, architektúra, kultúrne dedičstvo a pamäťové inštitúcie, trh s umením, vysielanie, softvér, hardvér, internet, elektronické služby, ale aj zábavný priemysel vrátane počítačových a konzolových hier, a to v štruktúre       návrh → výroba → distribúcia → redizajn. 

	Oblasť (odvetvie)
	Poznámka (oblasť zahŕňa aj)

	Architektúra
	interiérový dizajn a záhradnú architektúru  

	Divadlo
	dramatikov, choreografov a ďalších autorov dramatických a hudobnodramatických diel, ako aj nehudobné interpretačné umenie (herci, tanečníci, mímovia, atď.)

	Dizajn
	priemyselný dizajn a umelecký dizajn, ako aj úžitkové umenie

	Film a video
	audiovizuálny priemysel vrátane filmového priemyslu (tak výrobcov originálov audiovizuálnych diel, ako aj vydavateľov ich rozmnoženín), ako aj súvisiace povolania a poskytovanie audiovizuálnych mediálnych služieb na požiadanie

	Hardvér a súvisiace služby
	vývoj, výroba, dovoz, vývoz a predaj súvisiaceho hardvéru (o. i. PC, mobilné zariadenia, televízory), nosičov  a poskytovanie súvisiacej technologickej základne (o .i. webhosting)

	Podporné služby
	umelecké agentúry, eventové agentúry, organizácie kolektívnej správy práv, poradenské spoločnosti, copyright clearing a pod.

	Hudba
	hudobných skladateľov i hudobných interpretov (speváci, hudobníci), ako i textárov; rovnako i hudobný priemysel (výrobcovia zvukových záznamov hudobných diel a vydavateľstvá hudobných diel)

	Informačno−komunikačné technológie
	elektronické komunikácie a poskytovanie služieb informačnej spoločnosti, ako aj špecifických obsahových služieb (o. i. retransmisia, direct to home (DTH), multiplex) 

	Komunikačné médiá 
	mediálny priemysel vrátane rozhlasového a televízneho vysielania, tlačových agentúr, vydávania periodickej tlače a poskytovania e-news, ako aj súvisiace povolania (o.i. novinári, reportéri, dokumentárni a reportážni fotografi); nezahŕňa audiovizuálne mediálne služby na požiadanie (napr. video na požiadanie (VoD) a služby informačnej spoločnosti)  

	Kultúrne dedičstvo a prírodné dedičstvo
	pamiatkové rezervácie, pamiatkové zóny, nehnuteľné kultúrne pamiatky, hnuteľné kultúrne pamiatky, nehmotné kultúrne dedičstvo, archeologické nálezy, archeologické náleziská, prírodné pamiatky, chránené krajinné prvky, jaskyne, prírodné vodopády, hvezdárne a planetáriá, skanzeny, arboréta, botanické záhrady, mestské záhrady a parky, hrady, zámky, kaštiele a významné sakrálne stavby

	Literatúra a knižný trh
	spisovateľov, editorov, prekladateľov, redaktorov a vydavateľov neperiodických publikácií, ako aj vydavateľov audiokníh 

	Módny priemysel
	haute couture a parfumérstvo, ako aj návrhárstvo v súvisiacich oblastiach (napr. nechtový dizajn), a súvisiace povolania (štylisti, aranžéri, floristi a pod.)   

	Multimediálny priemysel 
	herný priemysel, ako aj vydávanie multimediálnych diel a počítačových a konzolových hier

	Pamäťové inštitúcie 
	zbierkové predmety a fondy múzeí, knižníc, galérií, archívov, Slovenského filmového ústavu, Ústavu pamäti národa a Rozhlas a televízia Slovenska 

	Reklamný priemysel
	reklamné agentúry, mediálne agentúry, marketing a Public Relation

	Remeslá
	remeslá tradičnej ľudovej a mestskej kultúry

	Softvér
	vývoj a výrobu softvéru; nezahŕňa vývoj a výrobu počítačových hier a konzolových hier

	Trh s umením
	legálny trh so starožitnosťami a aukčné spoločnosti, ako aj súvisiace povolania (napr. reštaurátori)

	Vizuálne umenie
	všetky formy výtvarného umenia, umeleckej fotografie a svetelného dizajnu, ako aj nové formy multimediálnych inštalácií atď.

	Zábavný priemysel
	zoologické záhrady a voľnočasové aktivity inde neuvedené (o. i. varieté, kabaret, cirkus, lunapark, zábavné a športové podujatia, amatérska umelecká tvorba, kurzy zručností), vývoj hračiek


Tab. 3 Štruktúra kreatívneho priemyslu Slovenska.
Kreatívny priemysel je neodmysliteľnou súčasťou rozvoja cestovného ruchu. V nadväznosti na výsledky diskusie o Zelenej knihe o uvoľňovaní potenciálu kultúrneho a kreatívneho priemyslu bola na európskej úrovni nastolená otázka doplnenia zoznamu vytvoreného v rámci zelenej knihy aj o kultúrny a udržateľný cestovný ruch. Európsky parlament zdôrazňuje, že pre toto odvetvie je príznačná výrazná kreativita a podnikateľský duch, čo má významný vplyv na hospodárstvo a medzinárodnú konkurencieschopnosť EÚ. Zároveň poukazuje na skutočnosť, že cestovný ruch má pre kultúrny a kreatívny priemysel podstatný význam a odporúča Komisii, aby podporovala mestá a regióny vo výraznejšom využití kultúry ako jedinečnej ponuky v rámci ich marketingu cestovného ruchu, v posilnení spolupráce v kultúrno−turistickej oblasti, v podpore spolupráce medzi kultúrnym odvetvím a cestovným ruchom a aby podporovali kultúru v rámci svojich marketingových zámerov. Podľa Ministerstva dopravy, výstavby a regionálneho rozvoja Slovenskej republiky podiel kreatívneho priemyslu na cestovnom ruchu v súčasnosti asi najbližšie vyjadruje podiel iných služieb na cestovnom ruchu (kultúra, rekreácia, iné zábavné služby a ďalšie služby) podľa satelitného účtu za rok 2008. Tento podiel je 9,4 % z celkového objemu 3 613 mil. eur. V prípade prepojenia kreatívneho priemyslu a cestovného ruchu bude nevyhnutné zohľadniť aj iné špecifiká slovenskej reality, napr. vo vzťahu k budúcemu financovaniu bude nevyhnutné (s ohľadom na aktuálny stav novej právnej úpravy) programovať financovanie vo vzťahu k prepojeniu aktivita↔ubytovanie.

Kreatívny priemysel súvisí aj s oblasťou športu. V štruktúre najbližších vzťahov nemožno opomenúť ani väzbu na oblasť vedy, výskumu a vzdelávania. Medzi širšie vzťahy patria aj lotérie a iné hry vrátane hazardných.
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Diag. 2 Vybrané vzťahy kreatívneho priemyslu Slovenska.

Identifikácia osobitných nástrojov kreatívnej ekonomiky

Keďže kreatívna ekonomika tvorí špecifický segment ekonomických procesov a podnikateľského prostredia, jej rozvoju môžu pomôcť osobitné opatrenia, ktoré zohľadňujú  odlišnosti ekonomického reťazca pri tvorbe kreatívnych produktov a činností. Ide najmä o špecifické rozloženie nevyhnutných investícií (drahá produkcia, lacná reprodukcia; reinvestícia ziskov), neštandardné podnikateľské modely vychádzajúce z často ťažko predvídateľnej reakcie zákazníka, štruktúru podnikateľského sektora (pár veľkých, globálnych hráčov, jadro tvoria malé a stredné podniky (SMEs) alebo mikropodniky (micro−business)) a úplne nové modely organizácie práce a z nej vyplývajúcej infraštruktúry (virtuálne pracovné prostredie, klastering, kumulovanie podnikateľských činností a zámerov atď.).

Podľa správy pracovnej skupiny pre maximalizáciu potenciálu kultúrneho a kreatívneho priemyslu, obzvlášť v prostredí malých a stredných podnikov (SMEs) Direktoriátu pre vzdelanie a kultúru Európskej komisie
) sa vytváranie priaznivých podmienok pre rozvoj kreatívneho priemyslu musí diať v niekoľkých hlavných líniách, ako to prezentuje uvedený diagram:
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Diag. 3 Základné vzťahy rozvoja kreatívneho priemyslu. Zdroj: Final report, OMC – Expert Working Group on maximising the potential of Cultural and Creative Industries, in particular that of SMEs, 2010.

Na to, aby sa kreatívny priemysel mohol vyvážene rozvíjať, využívať naplno svoj potenciál a vytvárať vysokú pridanú hodnotu v rôznych spoločenských oblastiach, je nevyhnutné investovať do rozvoja verejných politík, najmä v oblastiach

1. politické povedomie a citlivosť voči problematike kreatívneho priemyslu

· maping,

· posilňovanie medzinštitucionálnych vzťahov,

· vytváranie lepších možností financovania,

2. faktory a opatrenia vedúce k vzniku segmentov kreatívneho priemyslu

· poukazovať na príklady dobrej praxe z oblastí kreatívneho priemyslu a ich prínosu k ekonomike krajiny,

· podporovať vzdelávanie ku kreativite podporujúce talent,

3. podmienky pre rozvoj sektora kreatívneho priemyslu

· podporovať podnikanie a podnikavosť v oblasti kultúry a kreativity,

· podporovať vznik inkubátorov kreatívneho priemyslu,

· podporovať iniciatívy vedúce k verejno−súkromným partnerstvám v oblasti kreatívneho priemyslu,

· podporovať rozvoj digitálnej infraštruktúry,

· zlepšovať pracovné a životné podmienky aktérov kreatívnej ekonomiky (sociálne istoty, dane, mzdy),

· podporovať rozvoj podnikateľských zručností v oblasti kreatívneho priemyslu (tréning, monitoring, mentoring),

· zlepšovať prístup ku kapitálu v oblasti kreatívneho priemyslu (venture kapitál, špecifické daňové a úverové politiky),

· podporovať rozvoj špecifickej infraštruktúry (fyzickej aj virtuálnej) na produkciu, distribúciu a konzumáciu kreatívnych produktov a služieb,

4. podpora nových podnikateľských modelov a klastrov

· podporovať nové typy podnikateľských modelov a zhodnocovania nehmotných aktív,

· podporovať modernizáciu noriem, spojených s právami duševného vlastníctva,

· digitalizácia kultúrneho dedičstva,,

· podporovať kreatívne klastre

5. podpora prepojení medzi kreativitou a inováciami

· podporovať prepojenie politík a opatrení v oblastiach kreativity, inovácií, transferu vedomostí a technológií,

· motivovať podnikateľské prostredie k zvýšenému zamestnávaniu kreatívnych profesionálov,

· podporovať prepojenia na iné sektory (regenerácia urbánnych zón, kultúrny turizmus, vzdelávanie, lokálny a regionálny rozvoj),

· internacionalizácia politík a iniciatív v oblasti kreatívneho priemyslu.

Tieto odporúčania pomenúvajú základné zložky fungujúceho systému verejných politík, vedúcich k rýchlemu rozvoju sektora kreatívneho priemyslu. Ich rozpracovanie na úrovni úloh jednotlivým rezortom a komplexného zahrnutia do všetkých relevantných politík štátu by malo byť pokračovaním predkladaného materiálu v horizonte niekoľkých rokov. 

V tejto súvislosti je potrebné zdôrazniť niekoľko aspektov týkajúcich sa predovšetkým programovania štrukturálnych fondov na ďalšie programovacie obdobie (2014−2020), rámca práv duševného vlastníctva  a otázok koregulácie, ktoré sú pre akýkoľvek ďalší rozvoj predmetného segmentu zásadné.

2.1 Kreatívny priemysel a štrukturálne fondy

V prebiehajúcom programovacom období (2007−2013) nebol v Slovenskej republike kreatívny priemysel ako špecifický sektor zahrnutý do žiadneho z programovacích dokumentov určujúcich rámce čerpania prostriedkov zo štrukturálnych fondov EÚ. Táto skutočnosť vyplýva predovšetkým z faktu, že v čase, keď sa vytvárali podmienky čerpania a jednotlivé operačné programy, nebol kreatívny priemysel rozoznaný na úrovni štátnych politík a neboli pomenované jeho špecifické potreby a možné prínosy. Z hľadiska možných nástrojov na rozvoj vyššie uvedených podmienok sú štrukturálne fondy EÚ významným zdrojom, ktorý umožňuje nielen získanie prostriedkov na navrhované opatrenia, ale aj štruktúrovaný medzisektorový prístup v rámci programovacích dokumentov, ktorý určí ďalšie línie tvorby politík v nasledujúcom období. Príklady krajín, ktoré takéto opatrenia prijali už v existujúcom programovacom období svedčia o mimoriadnom význame a vplyve takýchto iniciatív.

Relevantným príkladom pre Slovensko môže byť Estónsko, ktoré investuje vysoké čiastky zo štrukturálnych fondov EÚ do kultúrnej infraštruktúry, rozvoja ľudských zdrojov v oblasti kreatívneho priemyslu (napr. odborné vzdelávanie nezamestnaných v oblasti vývoja produktov a podnikania v remeselnej výrobe) a rozvoja digitálnej spoločnosti (napr. približne 2 miliónov eur na digitalizáciu kultúrneho dedičstva a sprístupňovania digitálneho obsahu verejnosti). V rámci osobitného Operačného programu pre rozvoj hospodárskeho prostredia (ERDF), ktorý podporuje podnikanie prostredníctvom podpory inovácií a schopnosti rastu podnikov, bola určená ako jedna zo siedmich prioritných oblastí práve Podpora kreatívneho priemyslu (spolu s podporou internacionalizácie, inovácie, prístupu ku kapitálu, zakladania nových podnikov, prenosu poznatkov a technológií a rozvoja cestovného ruchu).
) Tento program bol už teraz natoľko úspešný, že v ďalšom programovacom období bude kreatívny priemysel prioritnou oblasťou aj ďalších operačných programov.
)

Mainstreaming problematiky kreatívneho priemyslu do všetkých operačných programov, ktoré súvisia so stratégiami vo vyššie uvedených oblastiach, je najlepšou cestou ako dosiahnuť žiadané efekty a rozvoj tohto segmentu ekonomiky aj na Slovensku.

2.2 Povedomie o právach duševného vlastníctva ako nástroj na rozvoj kreatívneho priemyslu

Právo duševného vlastníctva, najmä autorské právo, je základným nástrojom hospodársko−právnej ochrany kreatívneho priemyslu, a to tak v kontexte prístupu teórie koncentrických kruhov, britského modelu, ako aj modelu WIPO, ktorý vychádza primárne zo vzťahu jednotlivých oblastí k právu duševného vlastníctva.

Vzhľadom na regulačný rámec EÚ by sa národný postup mal sústrediť najmä na efektívnu implementáciu, a to nielen v rámci legislatívy, ale najmä v praxi, ako aj na informovanosť oprávnených, a nie diverzifikáciu od spoločného postupu.

Ciele identifikované aj v rámci uznesenia Európskeho parlamentu z 12. mája 2011 o uvoľňovaní potenciálu kultúrneho a kreatívneho priemyslu, ktorými sú o. i. vyriešenie otázky osirotených diel v audiovízii, spoločný rámec kolektívnej správy práv, redefinícia pravidiel v digitálnom prostredí s cieľom lepšej vymožiteľnosti práv a možnosť efektívne uplatňovať celoeurópske diferencovanie diel, sú cieľmi, v rámci ktorých je úlohou Ministerstva kultúry Slovenskej republiky v spolupráci s Ministerstvom spravodlivosti Slovenskej republiky a prostredníctvom verejnej konzultácie vymedziť priority, ktoré bude Slovenská republika presadzovať v prebiehajúcich a budúcich rokovaniach o prípadných opatreniach na úrovni EÚ.

Základným problémom pri efektívnom fungovaní tzv. „core industries“, ktorých výsledky sú chránené právom duševného vlastníctva, nie je absencia nástrojov v rámci legislatívy, ale najmä nízka informovanosť dotknutých subjektov,  nedokonalá aplikácia v občianskom a obchodnom styku, neaplikovanie nástrojov vymožiteľnosti poskytnutých smernicou Európskeho parlamentu a Rady č. 48/2004 o vymožiteľnosti práv duševného vlastníctva, ako aj celková dĺžka konaní pred súdom. 

Z pohľadu správnej aplikácie a rýchlosti súdneho konania by pre autorské právo a iné práva duševného vlastníctva bolo prospešným určenie (vyčlenenie) niektorých súdov na konania v danej veci, ako aj organizovanie pravidelných školení. Vzhľadom na štruktúru súdnictva je nenáležité očakávať a požadovať, aby sa tak špecifickou problematikou zaoberal každý sudca súdiaci na civilnoprávnom úseku, dôsledkom čoho je v súčasnosti o. i., že sudca často venuje podstatne dlhší čas oboznamovaniu sa s problematikou než v iných prípadoch. Zároveň však vyčlenenie sudcov na autorskoprávne (duševnoprávne) súdne prípady na každom okresom súde by bolo nehospodárne s ohľadom na podiel, ktorý činia dané konania vo vzťahu k ostatným civilnoprávnym konaniam. Zároveň treba poukázať na skutočnosť, že v súčasnosti už existujú špeciálne súdy na problematiku konaní vo veciach ochrany práv k predmetom priemyselného vlastníctva podľa osobitných predpisov a ochrany práv z nekalej súťaže. V zmysle § 11 zákona č. 371/2004 Z. z. o sídlach a obvodoch súdov Slovenskej republiky v znení neskorších predpisov je príslušný na takéto konanie:

	Okresný súd Bratislava I pre obvody


	Krajského súdu v Bratislave

Krajského súdu v Trnave

Krajského súdu v Nitre

	Okresný súd Banská Bystrica pre obvody
	Krajského súdu v Banskej Bystrici

Krajského súdu v Žiline

Krajského súdu v Trenčíne

	Okresný súd Košice I pre obvody
	Krajského súdu v Košiciach

Krajského súdu v Prešove


Na konanie o opravných prostriedkoch proti rozhodnutiam vydaným v týchto konaniach je príslušný Krajský súd v Bratislave, Krajský súd v Banskej Bystrici a Krajský súd v Košiciach. Vzhľadom na uvedené je možné konštatovať, že v súčasnosti je výraznou a aktuálnou najmä nevyhnutnosť zakotvenia súdov so špecializovanou autorskoprávnou agendou.

Základom vymožiteľnosti však naďalej zostáva skutočnosť, že subjekt si svojho práva musí byť vedomý a nesmie sa dostať do nevýhodnej situácie vlastným pričinením z dôvodu nevedomosti.  Napriek relevantnosti či irelevantnosti omylu z pohľadu práva, pokiaľ kreatívny priemysel má fungovať v svojich základoch (core creatives), je potrebné podniknúť kroky na to, aby sa takýmto omylom predchádzalo, a to najmä vzdelávaním, ako aj poskytovaním podpory, resp. informovaním o tom, kde podporu treba hľadať. V prípade začínajúcich podnikateľov-umelcov je okrem inkubátorov a technickej pomoci vhodné poskytnúť aj právnu podporu. V prípade ostatných tvorcov je potrebná najmä právna prevencia (napr. poradenstvo pred podpisom zmluvy), ako aj kontinuálne informovanie o právach. Pokiaľ nejde o malé podniky a jednotlivcov, situácia (jej zlepšenie alebo zhoršenie) závisí predovšetkým od  konania súdov (dĺžky konania, ako aj kvality a ustálenosti rozhodovania). 

Včasné zapojenie verejnosti do konzultácií o prebiehajúcich rokovaniach na úrovni EÚ, ako aj pri pripravovaných národných (legislatívnych) opatreniach nielenže pomáha lepšie reflektovať potreby  kreatívneho priemyslu, ale tieto opatrenia sa následne aj efektívnejšie implementujú.

Kampaniam zameraným na trestnoprávny aspekt porušovania práv duševného vlastníctva (ktoré boli odštartované na východných trhoch ako je Čína) je v súčasnosti venovaný dostatočný priestor, avšak tieto aktivity nemajú preukázateľne vplyv na rast miestneho kreatívneho priemyslu. Z pohľadu konzumenta treba klásť dôraz na prístupnosť obsahov a informovanosť o takejto prístupnosti, a nie na vyvolávanie spotrebiteľských animozít prostredníctvom negatívne ladených kampaní alebo kriminalizácie vytvárania kópií pre osobnú potrebu bez ďalšieho hospodárskeho prospechu. Zatiaľ čo dôsledky poškodení práv s ekonomickým vplyvom na ich držiteľov, ako je napr. neoprávnene spracovanie televízneho formátu, reklamnej kampane, lay-outu kampaní vo verejnom záujme a pod. predmetom verejného záujmu nie sú.  

Ďalšie otázky, o ktorých je v súvislosti s kreatívnym priemyslom nevyhnutné diskutovať, sú transparentnosť výberu odmien a finančných náhrad z práv duševného vlastníctva a ich distribúcie oprávneným subjektom, ako aj nakladanie s osirotenými dielami. Týmto otázkam by sa však mali venovať pripravované smernice EÚ. Osobitnou témou je poskytovanie finančnej pomoci pre iniciatívy súkromného sektora, ak sú zamerané na vytváranie široko prístupných práv a databáz repertoárov v hudobnej a audiovizuálnej oblasti, ako aj v iných oblastiach; takéto databázy by zvýšili transparentnosť používania predmetov ochrany a zefektívnili by postupy vysporiadavania autorských práv.
) 

2.3 Koregulácia ako nástroj priateľského regulačného prostredia

Pre Slovensko je v súčasnosti príznačné, že regulačné prostredie jednotlivých segmentov kreatívneho priemyslu je pod silnejším vplyvom štátnej regulácie ako v iných krajinách EÚ, dôsledkom čoho došlo napríklad k odlivu niektorých digitálnych služieb (napr. takmer všetkých služieb Direct to Home) mimo územia SR. Zbytočne prísny (nad úroveň stanovenú európskymi štandardami) regulačný rámec nestimuluje rozvoj nových služieb a dokonca odkláňa prípadné zahraničné investície, ktorých príchod je inak stimulovaný ekonomickými podmienkami (napr. tzv. rovná daň). 

Opatrenia zamerané na dosiahnutie cieľov verejného záujmu v určitej oblasti kreatívneho priemyslu sú účinnejšie, ak sa prijímajú s aktívnou podporou samotných poskytovateľov služieb.

Samoregulácia ako druh dobrovoľnej iniciatívy umožňuje poskytovateľom služieb ako súťažiteľom, sociálnym partnerom, mimovládnym organizáciám a konzumentom (spotrebiteľom) navzájom a pre svoje potreby prispôsobiť spoločné štandardy.

Koregulácia vo svojej minimálnej podobe predstavuje právne relevantné prepojenie medzi samoreguláciou a vnútroštátnou reguláciou. Koncepcia koregulácie pritom umožňuje, aby štát zasiahol, ak samoregulačné mechanizmy zlyhali. Európska komisia už vo svojom oznámení Európskemu parlamentu a Rade o lepšej regulácii pre rast a zamestnanosť v Európskej únii (KOM(2005)97) zdôraznila, že je potrebná dôkladná analýza vhodného regulačného prístupu, najmä na účely stanovenia, či je v prípade príslušného odvetvia a problému vhodnejšie uprednostniť právne predpisy, alebo či by sa malo uvažovať o iných možnostiach ako koregulácia alebo samoregulácia. 

Navyše skúsenosti ukázali, že pri poskytovaní vysokej úrovne ochrany spotrebiteľov zohrávajú významnú úlohu práve koregulačné a samoregulačné nástroje.

3 Štatistika a štruktúrovanie štatistických dát pre kreatívnu ekonomiku

Štatistické údaje sú nevyhnutné na vyhodnocovanie a plánovanie každej politiky, preto v roku 2008 vyzval Európsky parlament Európsku komisiu na zabezpečenie systematických štatistických údajov v oblasti kreatívneho priemyslu, aby EÚ a členské štáty mali k dispozícii koherentné a porovnateľné štatistické údaje. V roku 2009 bola pod záštitou Eurostatu vytvorená sieť ESSnet−kultúra,
) ktorá by mala pomôcť vytvoriť porovnateľnú štruktúru údajov a ktorá sa zaoberala metodickým rámcom štatistík v oblasti kultúry, kultúrneho a kreatívneho priemyslu, verejnými a súkromnými výdavkami na kultúru a sociálnym vplyvom kultúry. Závery tejto pracovnej skupiny boli predložené v auguste 2011 a mali by byť spracované a následne aj aplikované tak, aby smerovali k lepšiemu vymedzeniu kreatívneho priemyslu a jeho presnejšiemu vyjadreniu v štatistikách (najmä vývoj nových modelov a metodiky na zhromažďovanie kvalitatívnych a kvantitatívnych údajov, zlepšenie ich porovnateľnosti a kvality procesov zberu).

Štatistický úrad Slovenskej republiky systematicky spolupracuje na projektoch popularizácie kreatívneho priemyslu na Slovensku a po prvýkrát predstavil štruktúru štatistických údajov ku kreatívnemu priemyslu na konferencii Sloboda tvorivosti/Freedom of Creativity, ktorá sa konala 19. novembra 2009 v Bratislave pod záštitou Zastúpenia Európskej komisie na Slovensku. Konferenciu a výstupy z nej možno považovať za prvý krok k získaniu koherentných údajov pre hlbšie rozpracovanie možností vplyvu kreatívneho priemyslu na slovenskú ekonomiku. V oblasti štatistiky sa v súčasnosti dá vychádzať z už štruktúrovaných NACE kódov (Štatistická klasifikácia ekonomických aktivít v Európskom spoločenstve) pre kreatívny priemysel [napr. Creative Industries Switzerland (2008), Culture and Creative Industries in Germany (2009)], ktoré vychádzajú z rámca určeného ešte v roku 2000 pre štatistiky v oblasti kultúry (osem oblastí – umelecké a  kultúrne dedičstvo, archívy, knižnice, knihy a vydavateľská činnosť, výtvarné umenie, architektúra, divadelné umenie a audiovízia a audiovizuálne médiá/multimédiá a šesť funkcií – zachovávanie, tvorba, výroba, distribúcia, obchod/predaj a vzdelávanie). Štatistický úrad Slovenskej republiky za účelom prvého pomenovania kreatívneho priemyslu z pohľadu získavania štatistických údajov spracoval nasledovné preskupenie čiastkových štatistických skupín podľa čiastkových trhov kreatívneho priemyslu.

	Hudobný priemysel


	Samostatní hudobníci, skladatelia

Hudobné a tanečné súbory

Vydavateľstvá nahratých nosičov a hudobné vydavateľstvá

Organizátori divadelných a koncertných predstavení

Prevádzka činohry, opery, divadla

Iné podporné služby odvetvia kultúry a zábavy

Maloobchod  s hudobnými nástrojmi a hudobninami

	Knižný trh


	Nezávislí spisovatelia

Knižné vydavateľstvá

Maloobchod s knihami

	Trh s umením


	Nezávislí tvoriví umelci

Obchod s umeleckými predmetmi (oceňovanie)

Predajne pri múzeách a  umeleckých výstavách

	Filmový priemysel


	Nezávislí javiskoví umelci

Filmová tvorba, televízna tvorba, videofilmy

Požičovne filmov a ponuka videoprogramov

Kiná

	Rozhlasový trh
	Tvorba a výroba rozhlasových a televíznych programov

	Trh kreatívneho  umenia
	Nezávislí javiskoví umelci

Nezávislí umelci

Divadelné súbory

Organizátori divadelných a koncertných predstavení

Prevádzka činohry, opery, divadla

Varieté a divadlá malých javiskových foriem

Iné podporné služby odvetvia kultúry a zábavy

Tanečné školy

Iné kultúrne a zábavné zariadenia (cirkus, akrobati, bábkové divadlá)

	Priemysel dizajnu


	Priemyselný dizajn

Dizajn výrobku, módy, grafiky

Komunikačný dizajn, reklamná tvorba

	Trh architektúry


	Kancelárie architektov pre výstavbu a vnútornú architektúru

Kancelárie architektov pre miestne, regionálne a krajinné plánovanie

Kancelárie architektov pre záhradnú a krajinársku tvorbu

	Trh tlače


	Nezávislí novinári

Korešpondenčné a tlačové kancelárie

Vydavatelia knižných adresárov

Vydavateľstvá novín

Vydavateľstvá časopisov

Ostatné vydavateľstvá

	Reklamný trh


	Reklama, reklamná tvorba

Reklama, sprostredkovanie reklamy

	Priemysel softvéru a hier


	Vydavateľstvá softvéru

Poradenstvo a vývoj softvéru

	Ostatné


	Nezávislí reštaurátori

Knižnice, archívy

Prevádzka pamätihodností

Botanické a zoologické záhrady, prírodné parky, jaskyne

Hvezdárne a planetáriá

Vystavovatelia a zábavné parky


Tab. 4 Návrh na preskupenie čiastkových skupín. Zdroj: Preskupenie čiastkových štatistických skupín podľa čiastkových trhov kreatívneho priemyslu, Štatistický úrad Slovenskej republiky (2011).

Významným cyklickým dokumentom, ktorý v súčasnosti porovnáva krajiny EÚ, je Štatistika z oblasti kultúry, ktorú vydáva EUROSTAT každé štyri roky.
) Z tejto štatistiky možno oproti priemeru EU−27 porovnať vybrané údaje za Slovensko z oblastí vzdelávania, zručností, exportu, osídlenia a pod., ktoré sú relevantné aj pre kreatívny priemysel. Napr. priemerom EU−27 je, že 47,2 % žije v najhustejšom osídlení a len 26,3 % v riedko osídlených oblastiach. Na Slovensku je tento trend úplne opačný, v najhustejšom osídlení je to 23 % a v riedko osídlených oblastiach až 51,5 % populácie. Európsky priemer zamestnanosti v kultúrnom sektore
) je 1,7 %, podiel na Slovensku predstavuje 1,1 % z celkovej zamestnanosti. Vysokoškolské vzdelanie pracovníkov v kultúre však prevyšuje priemer vysokoškolskej vzdelanosti v iných odvetviach. Export kultúrnych tovarov (knihy, noviny, CD, DVD, hudobné nástroje, umelecké diela okrem licencií) v roku 2009 predstavoval na Slovensku 121 mil. eur, čo od roku 2004 predstavuje priemernú ročnú mieru rastu 5,3 %, v porovnaní Česká republika (396 mil. eur) má mieru rastu 10,2 %, Estónsko (42 mil. eur) 14,7 %. Import rovnako zaznamenal mieru rastu 12,2 %, čo predstavovalo 95 mil. eur. V Slovenskej republike sa však nesledujú všetky uvádzané oblasti, resp. tieto údaje neboli EUROSTATU na účely porovnania poskytnuté alebo ich nebolo možné porovnať. Štatistický úrad Slovenskej republiky nemá v súčasnosti také zisťovanie v oblasti kreatívneho priemyslu, ktoré by umožnilo určiť podiel kreatívneho priemyslu z pohľadu HDP.
) Podľa dostupných štatistických údajov možno sledovať napr. počet podnikov, tržby, náklady, investície, alebo počet zamestnancov jednotlivých odvetví kreatívneho priemyslu. 

	Činnosti spadajúce pod pojem "kreatívny priemysel" – návrh

	 
	 
	tis. Eur
	tis. Eur

	OKEC4
	Názov
	Tržby 2008
	Tržby 2009

	 
	Výroba počítačov a elektroniky
	5 347 342
	1 915 060

	3002
	Výroba počítačov a iných zariadení na spracúvanie údajov
	148 253
	95 084

	3230
	Výroba elektroniky
	5 199 089
	1 819 976

	6420
	Telekomunikácie
	2 330 666
	2 266 489

	 
	PC poradenstvo a tvorby softvéru
	1 773 435
	1 253 658

	7210
	Hardvérové poradenstvo
	95 466
	26 831

	7221
	Nakladateľstvo v oblasti softvéru
	104 654
	39 029

	7222
	Ostatné softvérové poradenstvo a dodávka softvéru
	1 162 062
	935 713

	7230
	Spracúvanie údajov
	280 859
	165 520

	7240
	Činnosti súvisiace s databázami
	33 898
	16 849

	7260
	Ostatné činnosti súvisiace s počítačmi
	96 495
	69 717

	 
	Iné obchodné činnosti
	2 461 494
	2 445 101

	7413
	Prieskum trhu a verejnej mienky
	115 288
	87 427


	7420
	Architektonické a inžinierske činnosti a súvisiace technické poradenstvo
	961 786
	967 433

	7430
	Technické testovanie a analýzy
	126 517
	118 102

	7440
	Reklamné činnosti
	600 992
	682 906

	7487
	Ostatné obchodné činnosti i. n.
	656 911
	589 233

	 
	Vydavateľské činnosti
	320 487
	221 971

	2211
	Vydávanie kníh
	46 776
	25 905

	2212
	Vydávanie novín
	33 725
	21 139

	2213
	Vydávanie časopisov a ostatných periodických publikácií
	176 007
	131 513

	2214
	Vydávanie nosičov záznamu zvuku
	5 860
	112

	2215
	Ostatné vydavateľské činnosti
	58 118
	43 302

	 
	Tvorba a distribúcia filmov
	97 064
	93 856

	9211
	Tvorba filmov a videozáznamov
	69 467
	67 947

	9212
	Distribúcia filmov a videozáznamov
	21 835
	11 292

	9213
	Premietanie filmov
	5 762
	14 617

	9220
	Činnosti rozhlasu a televízie
	152 130
	109 939

	 
	Ostatné služby v kultúre a zábave
	26 955
	27 569

	9231
	Umelecká a literárna tvorba a jej interpretácia
	2 388
	1 727

	9232
	Prevádzka kultúrnych a umeleckých zariadení
	3 501
	6 015

	9233
	Činnosti zábavných parkov a lunaparkov
	220
	240

	9234
	Ostatné zábavné činnosti i. n.
	20 846
	19 586

	 
	Činnosti TK, múzeí, knižníc a iných kultúrnych zariadení
	17 477
	15 980

	9240
	Činnosti tlačových kancelárií
	5 675
	3 726

	9251
	Činnosti knižníc a archívov
	10 203
	10 744

	9252
	Činnosti múzeí a pamiatková starostlivosť
	1 599
	1 510

	9253
	Činnosti botanických a zoologických záhrad a prírodných rezervácií
	0
	0

	 
	Ostatné športové a rekreačné činnosti
	101 941
	112 828

	9261
	Prevádzka športových zariadení
	49 663
	59 259

	9262
	Ostatné športové činnosti
	39 016
	27 787

	9272
	Ostatné rekreačné činnosti i. n.
	13 262
	25 782


Tab. 5 Vybrané štatistické ukazovatele. Zdroj: Vývoj vybraných ekonomických ukazovateľov (tržby) kreatívneho priemyslu, Štatistický úrad Slovenskej republiky (2011).
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Graf 1  Vývoj tržieb kreatívneho priemyslu (červeným) v podiele na tržbách business sektora (modrým).  

Zdroj: Štatistický úrad Slovenskej republiky (marec, 2011).
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Graf 2 Vývoj tržieb vo vybraných zložkách kreatívneho priemyslu. 
Zdroj: Štatistický úrad Slovenskej republiky (marec, 2011).

Prehľad počtu podnikov, tržieb, nákladov, investícií a počtu zamestnancov vybraných odvetví kreatívneho priemyslu (vydavateľská činnosť, výroba počítačov a elektroniky, telekomunikácie, tvorba softvéru a PC poradenstvo, tvorba a distribúcia filmov, rozhlas a televízia, umelecká a kultúrna tvorba, činnosť tlačových kancelárií, múzeí, knižníc a záhrad a ostatné športové a rekreačné činnosti) na časovej osi od 1995 do 2010, ktoré spracoval Štatistický úrad Slovenskej republiky, tvorí prílohu č. 1. K uvedeným údajom, treba uviesť, že počet podnikov nevychádza v tomto prípade zo štatistického zisťovania Ministerstvom kultúry Slovenskej republiky (napr. údaje v tabuľkách nezodpovedajú reálnym počtom spoločností alebo programových služieb za jednotlivé roky, pri vydávaní periodickej tlače sa počet vydavateľov za obdobie rokov 2008 až 2011 pohyboval v rozpätí od 1600 až 1800 vydavateľov). Podľa štatistického zisťovania KULT 7-01 a KULT 8-01vykonávaného od roku 2000 bol počet vysielateľov a ich zamestnancov v porovnaní s podnikmi s činnosťou rozhlasu a televízie podľa tabuľky č.  1 v prílohe nasledovný:


                                

Tab. 6 Počet vysielateľov a ich zamestnancov podľa štatistického zisťovania KULT.  
Zdroj: Ministerstvo kultúry Slovenskej republiky (2011).

Štatistika kultúry predstavuje v súčasnosti široký rozsah informácií o činnostiach v oblasti kultúry týkajúcich sa štátnych, mestských, resp. obecných a súkromných kultúrnych zariadení. Tieto údaje nie sú v súčasnosti osobitne vyhodnocované. Zdrojom údajov sú ročné štátne štatistické zisťovania Ministerstva kultúry Slovenskej republiky, Ministerstva školstva, vedy, výskumu a športu Slovenskej republiky (vysokoškolské knižnice a botanické záhrady), Ministerstva životného prostredia Slovenskej republiky (zoologické záhrady) a administratívne zdroje Správy slovenských jaskýň a Slovenského múzea ochrany prírody a jaskyniarstva.

Štatistika kultúry zahŕňa údaje o divadlách, hudobných telesách, audiovizuálnych dielach, rozhlasovom a televíznom vysielaní, verejných, ústredných vedeckých a vysokoškolských knižniciach,  periodickej tlači, múzeách, galériách, hvezdárňach a planetáriách, zoologických a botanických záhradách, ochrane pamiatkového fondu, jaskyniach a vybraných ukazovateľoch cirkví.

	KULT MK SR
	2010
	2005

	Pamiatkový fond
	
	Poznámka
	
	Poznámka

	Počet národných kultúrnych  pamiatok 
	24 335
	
	23 893
	

	Počet pamiatkových  objektov  a pamiatkových  predmetov a pamiatkových území
	47 312
	
	43 352
	

	Počet pamiatkových území 
	113
	z toho 28 pamiatkových rezervácií a 85 pamiatkových zón
	117
	z toho 28 pamiatkových rezervácií a 85 pamiatkových zón

	Počet lokalít zapísaných v Zozname svetového dedičstva
	5
	
	4
	

	Náklady vynaložené na obnovu
	63 479 039  €
	
	30 834 462 €
	

	Priemerný evidenčný počet zamestnancov
	302
	
	320
	

	Múzeá
	
	Poznámka
	
	Poznámka

	Sieť múzeí a skanzenov
	125


	v tom skanzenov          18
 zbierkových predmetov 

15 995 827
	120
	v tom skanzenov        28

zbierkových predmetov 

15 190 452

	Počet expozícií
	524
	mimo prevádzky     9
	458
	mimo prevádzky   1

	Počet realizovaných výstav
	1 227
	do zahraničia         77
	1 142
	 do zahraničia      82

	Počet návštevníkov expozícií a výstav spolu
	3 313 510
	neplatiacich 

1 171 281
	3 880 356
	neplatiacich 

1 202 567

	Kultúrno-výchovné a vzdelávacie aktivity usporiadané múzeom
	9 112
	
	6 613
	

	Tržby zo vstupného 
	6 220 583 € 
	
	3 708 458 €
	

	Náklady na hlavnú činnosť okrem kapitálových výdavkov
	44 072 718 €
	
	24 605 889 €
	

	Priemerný evidenčný počet zamestnancov
	2 241
	
	1 796
	

	Galérie
	
	Poznámka
	
	Poznámka

	Sieť
	25
	zbierkových predmetov     169 117
	23
	zbierkových predmetov   163 219

	Počet expozícií
	78
	
	56
	mimo prevádzky    5

	Počet výstav 
	502
	do zahraničia         23
	522
	do zahraničia       44

	Počet návštevníkov 
	414 323
	 neplatiacich 

                      185 401
	389 842
	neplatiacich 

165 222

	Tržby zo vstupného
	243 502 €
	
	242 946  €
	

	Náklady na hlavnú činnosť okrem kapitálových výdavkov
	8 781 125 €
	
	6 627 066  €


	

	Priemerný evidenčný počet zamestnancov
	449
	
	472
	

	Astronomické zariadenia
	
	Poznámka
	
	Poznámka

	Počet
	23
	
	24
	

	Tržby zo vstupného
	75064  €
	
	71301  €
	

	Náklady na hlavnú činnosť okrem kapitálových výdavkov
	2085835  €
	
	1588229  €
	

	Počet predaných vstupeniek
	59401
	
	72 517
	

	Priemerný evidenčný počet zamestnancov
	117
	
	120
	

	Hudobné telesá
	
	Poznámka
	
	Poznámka

	Počet
	14
	
	12
	

	Koncerty / vystúpenia vykazujúceho telesa v SR spolu
	418
	do zahraničia       203
	347
	do zahraničia     184

	Počet návštevníkov 
	v tuzemsku 

220 902
	v zahraničí    184 007
	134 320
	

	Náklady na činnosť okrem kapitálových výdavkov
	6 320 489 €
	
	11 506 572 €
	

	Tržby zo vstupného
	163 302 €
	
	355 573 €
	

	Priemerný evidenčný počet zamestnancov
	450
	
	665
	

	Divadelné festivaly a prehliadky
	
	Poznámka
	
	Poznámka

	Festivaly, prehliadky, tvorivé dielne a workshopy
	88
	
	19
	

	Počet účastníkov
	22 972
	
	9 130
	

	Počet návštevníkov
	83 223
	
	34 086
	

	Tržby zo vstupného
	140 525 €
	
	65 845 €
	

	Náklady na činnosť okrem kapitálových výdavkov
	1 549 981 €
	
	793 250 €
	

	Verejné hudobné podujatia
	
	Poznámka
	
	Poznámka

	Koncerty/vystúpenia
	3 513
	
	3 757
	

	Počet návštevníkov
	892 942
	
	1 068 560
	

	Tržby zo vstupného
	3 742 214 €
	
	3 548 762 €
	

	Náklady na činnosť okrem kapitálových výdavkov
	19 675  448 €
	
	35 906 825 €
	

	Štátne divadlá
	
	Poznámka
	
	Poznámka

	Počet divadelných subjektov
	27
	súborov                 32
	42
	súborov                46

	Počet inscenácií v repertoári vykazujúceho divadla
	532
	do zahraničia       211
	644
	do zahraničia     449

	Počet pracovníkov 
	4 044
	
	5 164
	

	Počet návštevníkov vrátane návštevníkov hosťujúcich súborov
	1 374 914
	
	1 465 506
	

	Tržby zo vstupného 
	5 297 017 €
	
	5 579 796 €
	

	Náklady na činnosť okrem kapitálových výdavkov
	59 407 998 €
	
	39 661 356 €


	

	Neštátne divadlá
	
	Poznámka
	
	Poznámka

	Počet subjektov
	26
	súborov                 27
	-
	

	Počet inscenácií
	206
	do zahraničia      188
	
	

	Počet návštevníkov vrátane návštevníkov hosťujúcich súborov
	330 018
	
	
	

	Počet pracovníkov 
	230
	
	
	

	Príjmy na činnosť
	1 988 499 €
	z toho  verejných zdrojov       431 244 €
	
	

	Knižnice 
	
	Poznámka
	
	Poznámka

	Počet knižníc
	2 305
	
	3 027
	

	Aktívni používatelia
	627 633
	
	764 476
	

	Náklady (výdavky) na hlavnú činnosť
	40 295 098 €
	
	42 638 219 €
	

	Priemerný evidenčný počet zamestnancov
	2 680
	
	3 103
	

	Neperiodické publikácie
	
	Poznámka
	
	Poznámka

	Vydaných titulov
	6903
	v tom elektronické 

3 812
	4 854
	v tom elektronické 185

	Výtlačkov 
	9474798
	
	10 674 714
	

	Pôvodná tvorba
	5914
	
	4 885
	

	Preklad
	1340
	
	761
	

	Audiovízia
	
	Poznámka
	
	Poznámka

	Producenti
	42
	
	21
	

	Pôvodná audiovizuálna tvorba spolu
	239
	v koprodukcii          4
	123
	v koprodukcii       3

	Náklady
	6 888 659 €
	z  toho verejné zdroje                  2 107 471 €
	4 004 647 €
	z toho verejné zdroje      448 649 €

	Distributéri
	15
	
	9
	

	Distribuované tituly do kín
	365
	
	444
	

	Požičovne
	38
	
	56
	

	Filmové kluby 
	26
	Tržby

116 983 €

Priemerná cena vstupenky        2,00 €
	24
	Tržby

160 648 €

Priemerná cena vstupenky      2,09 €

	Kiná
	162
	Tržby

18 288 178 € z toho BA          7 377 365 €

Priemerná cena vstupenky        2,29 €
	220
	Tržby

6 650 054 €

Priemerná cena vstupenky        2,3 €

	Televízne vysielanie
	
	Poznámka
	
	Poznámka

	Časový rozsah vysielania 
	770 750
	nezávislá európska produkcia         8 334
	547 430
	nezávislá európska produkcia      5 352

	Reklama
	49 842 
	
	24 395
	

	Vysielanie pre nepočujúcich
	6 564
	
	2 173
	

	Priemerný evidenčný počet pracovníkov 
	2 705
	
	2 874
	

	Rozhlasové vysielanie 
	
	Poznámka
	
	Poznámka

	Časový rozsah vysielania 
	240 882
	
	240 130
	

	Reklama
	11 502
	
	11 546
	

	Priemerný evidenčný počet pracovníkov
	904
	
	938
	

	Kultúrno-osvetová činnosť
	
	Poznámka
	
	Poznámka

	Subjekty kultúrno-osvetovej činnosti
	2 659
	
	3 334
	

	Počet uskutočnených aktivít
	70 101
	vzdelávacie 

cyklické            8 003

jednorazové    11 875
	83 715 
	vzdelávacie 

cyklické          6 087

jednorazové  15 428

	Tržby z predaja
	3 911 069 €
	
	11 621 490 €
	

	Náklady na činnosť okrem kapitálových výdavkov
	24 679 788 €
	
	63 429 430 €
	

	Priemerný evidenčný počet zamestnancov
	3 154
	
	3 445
	

	Kultúra národnostných menšín a znevýhodnených skupín
	
	Poznámka
	
	Poznámka

	Počet registrovaných členov
	290 109
	aktivít             12 285
	-
	

	Výška príspevku z verejných zdrojov a sponzorov
	8 334 571 €
	zo zahraničia

 1 594 865 €
	
	


Tab. 7 Vybrané ukazovatele zo zisťovania KULT. Zdroj: Ministerstvo kultúry Slovenskej republiky, 2011.

Z údajov za rok 2010 možno vidieť, že v sledovaných oblastiach kultúry poklesol počet zamestnaných osôb alebo osôb pracujúcich na základe iného právneho vzťahu oproti roku 2005 takmer o 9 %, pričom v roku 2010 to bolo 17 276 takýchto osôb, čo predstavuje podiel 1,5 % z celkového počtu zamestnancov v roku 2010 (1 146 200 zamestnancov). Pre porovnanie možno uviesť, že podľa Priemerného evidenčného počtu zamestnancov vo fyzických osobách v podnikoch s 20 a viac zamestnancami podľa SK NACE (Štatistická klasifikácia ekonomických aktivít v Európskom spoločenstve), bolo v prvom polroku 2010 v oblasti „umenie, zábava, rekreácia“ zamestnaných 17 805 osôb, zatiaľ čo v roku 2009 ich bolo v prvom polroku 18 337.
) Podľa tohto ukazovateľa to predstavuje pokles o 2,9 %. Podiel zamestnancov v sektore kultúry v Českej republike predstavoval v roku 2009 1,9 % z celkového počtu zamestnancov. Tento údaj však nemožno v súčasnosti považovať za podiel tvorivých ľudí – v zmysle kreatívnej triedy – na zamestnanosti celkovo.
) 

Na základe ďalšieho ukazovateľa môžeme napríklad konštatovať, že náklady na obnovu kultúrnych pamiatok stúpli v roku 2010 oproti roku 2005 o 100 %. Náklady na hlavnú činnosť kultúrnych inštitúcií predstavovali okrem kapitálových výdavkov v roku 2010 viac ako 206 mil. eur, čo predstavuje pokles oproti roku 2005 o viac ako 8 %. Tržby z predaja vstupeniek poklesli oproti roku 2005 o 21,2 %. Tržby v roku 2010 tvorili 9,56 % z nákladov na hlavnú činnosť. Uvedené o. i. poukazuje na požiadavku zmeny právnej formy kultúrnych zariadení, ktoré majú prevažne povahu príspevkovej organizácie. 

Knižný trh je charakterizovaný nárastom o 30 % nových titulov, avšak daňou za nízku kúpyschopnosť obyvateľstva je viac ako 11 % pokles výtlačkov. Na informatizáciu spoločnosti poukazuje takmer 20-násobný nárast elektronických publikácií. Za pozitívnu tendenciu možno považovať aj mierny nárast (8,7 %) vo vybraných kultúrnych službách (počet realizovaných výstav v múzeách, galériách, koncertov/vystúpení hudobných telies, inscenácií štátnych a neštátnych divadiel). Podiel ich vývozu do zahraničia pritom predstavuje v roku 2010 24,33 %, čo je pokles oproti roku 2005, keď predstavoval 28,6 %. 

	 
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010

	Múzeá
	79
	81
	81
	85
	84
	92
	95
	103
	101
	103
	107

	Expozície v múzeách
	401
	414
	398
	395
	428
	458
	495
	490
	638
	517
	524

	Výstavy v múzeách
	1 013
	1 066
	1 027
	1 008
	1 026
	1 142
	1 179
	1 199
	1 205
	1 216
	1 227

	Návštevníci múzeí (tis.)
	3 459
	3 541
	3 882
	3 887
	3 694
	3 880
	4 184
	4 223
	4 227
	3 560
	3 314


Tab. 8 Vybrané ukazovatele z databázy SLOVSTAT. Zdroj: Štatistický úrad Slovenskej republiky (2011).

Vybrané štatistické údaje z oblasti kultúry možno sledovať aj prostredníctvom databázy Štatistického úradu SR SLOVSTAT, ktorá obsahuje časové rady ukazovateľov hospodárskeho a sociálno-ekonomického vývoja. Ako príklad možno uviesť vývoj v oblasti múzeí, pričom v rámci európskej štatistiky kultúry sa porovnáva päť najnavštevovanejších múzeí (napr. v roku 2009 bol v  Českej republike takýto počet 2,1 mil. návštevníkov). Ani takto sledované údaje však neumožňujú komplexný prehľad o nákladoch, zdrojoch a efektivite kultúrneho či kreatívneho priemyslu Slovenskej republiky.

Pre poznanie vzťahov v kreatívnom priemysle je dôležité aj poznanie iných súvislostí, ako napríklad správanie spotrebiteľa, charakteristika domácností (spotrebiteľov, konzumentov), štruktúra výdavkov, profil tvorivého človeka a pod. Údaje takéhoto charakteru vznikajú v súkromnom sektore pre potreby mediálneho trhu a marketingu. Vzhľadom na skutočnosť, že prieskumy zamerané na médiá a spotrebiteľské správanie sa realizujú podľa rovnakých parametrov už dvanásť rokov, je možné vyčítať z nich aj tendencie v jednotlivých ukazovateľoch.

Napríklad podľa prieskumu, ktorý uskutočnil MEDIAN v roku 2011, predstavuje skupina obyvateľov, ktorá mesačne investuje do kultúry (vstupenky – kino/divadlo/koncert/výstava) viac než 4 eurá cca 778 000 osôb (17,6% populácie 14 – 79 rokov). Tento údaj je možné porovnať s údajmi z predchádzajúcich období (napr. roky 2005, 2006 a 2010):

	 
	Rok
	
	rok

	
	2005
	2006
	
	2010

	Žiadne
	4 000
	3 951
	Žiadne
	5 357

	menej než 50 Sk
	598
	605
	menej než 2 €
	632

	50 - 100 Sk
	610
	811
	2.1 - 4 €
	627

	101 - 250 Sk
	646
	704
	4.1 - 8 €
	665

	251 - 500 Sk
	355
	370
	8.1 - 16 €
	517

	500 - 1000 Sk
	100
	101
	16.1 - 34 €
	176

	1001 Sk a viac
	31
	21
	34.1 € a viac
	27

	Total
	6 340
	6 563
	Total
	8 001


Tab. 9 Koľko investujete priemerne mesačne na nákup lístkov – divadlo/koncert/výstava a pod.? (v tabuľke je uvedený počet osôb zo sledovanej vzorky, napr. v roku 2010 je vzorka z populácie 14 – 79 rokov 8 001, z nej 67 % nekúpilo žiaden lístok (v roku 2005 63% a v roku 2006 60%); 17,3 % investovalo viac ako 4 eurá (viac ako 100 Sk v roku 2005 investovalo 17,9% populácie a v roku 2006 18,3%); následne je možné tieto čísla projektovať na celú populáciu). Zdroj: MEDIAN (2011). 

V nasledovnom grafe je zobrazený podiel tých, ktorí investovali viac ako 100 Sk na nákup lístkov – divadlo/koncert/výstava a pod., v populácii SR vo veku 14 - 79 rokov (v percentách) pre jednotlivé roky v časovom období 1999 – 2009.
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Graf 3 Podiel investujúcich do kultúry na populácií od 14 do 79 rokov v percentách v časovom období 1999-2009.

Zdroj: MEDIAN (2011).
Jedným z ukazovateľov, ktoré sa budú v budúcnosti zrejme v rámci EÚ porovnávať, je aj tzv. európsky index kreativity. Jeho rozpracovanie, ktoré spracovala KEA pre účely Európskej komisie, obsahuje 32 indikátorov v šiestich oblastiach:

	Ľudský kapitál 

	Potenciál vzdelávania zameraný na podporu kreatívnych talentov 


	· počet hodín venovaných kultúre a umeniu v rámci prvostupňového a druhostupňového vzdelania 

· počet umeleckých škôl na milión obyvateľov.

	Úroveň kreatívnych talentov 
	· počet študentov podľa vzdelania vzťahujúceho sa ku kultúre 

· pomer zamestnancov v kultúrnych odvetviach v pomere k celkovej zamestnanosti

	Otvorenosť a diverzita

	Postoj obyvateľstva 


	· percento populácie, ktoré vyjadruje tolerantný postoj voči menšinám

· podiel populácie, ktorý vyjadruje záujem o umenie a kultúru v iných európskych krajinách 

	Údaje o trhu


	· podiel na trhu zahraničných európskych filmov

· úroveň plurality médií  v členských štátoch EÚ

· podiel cudzincov na zamestnanosti v oblasti kultúry 

	Kultúrne prostredie  

	Podieľanie sa na kultúre


	· podiel výdavkov domácnosti na kultúru

· percento osôb podieľajúcich sa na kultúrnych aktivitách aspoň raz za 12 mesiacov

	Ponuka kultúry


	· počet verejných (nie súkromných) divadiel na počet obyvateľov

· počet verejných múzeí na počet obyvateľov

· počet verejných koncertných sál na počet obyvateľov

· počet kinosál na počet obyvateľov 

	Technológie

	
	· podiel penetrácie širokopásmového pripojenia 

· percento domácností, ktoré majú PC a hraciu konzolu

	Regulačné opatrenia na podporu kreativity 

	Finančná podpora


	· daňové úľavy pre umelcov alebo osoby, ktoré pracujú v kreatívnom priemysle 

· sadzba DPH na knihy, tlač, zvukové záznamy, video, premietania filmov, autorov v slobodnom povolaní,  vizuálnych umelcov (vizuálne umenie, sochárstvo, maľba a pod.)

· daňová podpora darcovstva a sponzoringu

· verejné výdavky na kultúru 

· úroveň štátnej (verejnej) podpory vo vzťahu k filmu

· úroveň štátnej (verejnej) podpory pre verejnoprávne média (resp. TV)

	Duševné vlastníctvo
	· suma vybratá za autorov hudby per capita

	Výstup kultúrnej produkcie 

	Ekonomický príspevok


	· hodnota kreatívneho priemyslu vyjadrená v pomere k % HDP

· obrat v hudobnom priemysle vyjadrený per capita 

· obrat v knižnom priemysle per capita 

· obrat v kino priemysle per capita

	Iné výsledky kultúrnych aktivít 


	· počet hraných filmov produkovaných ročne a per capita 

· počet nahrávok publikovaných ročne a per capita 

· počet kníh publikovaných ročne a per capita 

· počet prihlášok dizajnu na milión obyvateľov


Je potrebné upozorniť aj na skutočnosť, že jednotlivé štatisticky zisťované údaje o činnostiach nezohľadňujú aj legislatívne zmeny (napr. OKEČ 9252 „pamiatková starostlivosť“ by mala správne znieť „ochrana pamiatkového fondu“, čím by sa zaviedla terminológia používaná v zákone o ochrane pamiatkového fondu). 
Napriek skutočnosti, že oficiálne štatistické informácie zbierané v SR nie sú v súčasnosti koherentné, možno do budúcnosti vychádzať (okrem implementácie výsledkov pracovnej skupiny ESSnet−kultúra, ktoré možno očakávať v najbližšom období) zo skúsenosti, ktorú už má Štatistický úrad Slovenskej republiky v oblasti cestovného ruchu (tzv. satelitný účet cestovného ruchu Tourism satellite account – TSA). Satelitný účet je komplexným riešením problematiky v prípade, že ide (tak, ako pri cestovnom ruchu) o odvetvie, ktoré má prierezový charakter a zasahuje do mnohých iných odvetví národného hospodárstva. 
Takáto situácia vzniká v kreatívnom priemysle, kde niektoré oblasti ekonomiky, typické pre kreatívny priemysel, poskytujú produkty a služby aj subjektom, ktoré nie sú účastníkmi kreatívneho priemyslu (napr. automobilový dizajn). Kvantifikovať jeho celkový ekonomický prínos pre krajinu je preto veľmi náročné a nie je možné odvodiť ho priamo z podkladov národného účtovníctva (NÚ) alebo iných odvetvových štatistík. Prioritnou úlohou satelitného účtu kreatívneho priemyslu by malo byť určenie jeho podielu na hrubom domácom produkte. Podobne ako pri TSA by mal umožniť podrobnú analýzu dopytu a ponuky v oblasti cestovného ruchu a zhodnotení celkového prínosu pre ekonomiku krajiny. 
V tejto súvislosti treba poukázať na skutočnosť, že Stratégia štátnej kultúrnej politiky Slovenskej republiky, ktorá bola prijatá už v roku 2004, poukazovala na význam štatistiky „...budú stále väčšiu úlohu pri realizácii štátnej kultúrnej politiky zohrávať štatistické údaje a odborná reflexia vývoja tohto mnohovrstvového a komplexného prostredia. (Posilnenie tejto činnosti si možno v budúcnosti vyžiada aj legislatívne zmeny v tejto oblasti.)“.

Česká republika (ktorá o. i. bola zodpovedná v pracovnej skupine ESSnet−kultúra za financovanie a oblasť výdavkov na kultúru v kontexte kreatívneho priemyslu) spracovala satelitný účet kultúry už za obdobie 2009
) práve na základe úlohy vyplývajúcej zo Štátnej kultúrnej politiky na roky 2009-2014. Kľúčovou otázkou, na ktorú by mal dať satelitný účet odpoveď, je objem, pôvod a konečné určenie zdrojov, ktoré sú do kultúry/kreatívneho priemyslu investované.

Na základe Stratégia štátnej kultúrnej politiky Slovenskej republiky, sa ale nerealizovala žiadna zmena získavania a vyhodnocovania štatistických informácií. V nadväznosti na súčasný vývoj je však takáto zmena viac než nevyhnutná, aby Slovenská republika mohla v budúcnosti kvalifikovane pristupovať k plánovaniu a vyhodnocovaniu nástrojov v oblasti rozvoja kreatívneho priemyslu. Pri príprave tejto zmeny bude nevyhnutné prehodnotiť aj súčasné získavanie štatistických informácií a aktuálnych štatistických zisťovaní (napr. KULT), ako aj posúdiť rýchlosť a dôveryhodnosť získavaných informácií, prípadne odstrániť duplicitu ich získavania od štatistických jednotiek. 

Potenciál kreatívneho priemyslu pre rozvoj miest a regiónov

Mesto a región zohrávajú vo vytváraní podmienok pre rozvoj kreatívneho priemyslu zásadnú úlohu. V mestách dnes žije polovica svetovej populácie a miera urbanizácie sa zvyšuje. Mestá sa stávajú hlavným priestorom života a pracovných aktivít. Sú kľúčové v globálnom hospodárstve, technológiách, výskumných a vývojových aktivitách. Súčasne s tým však rastie konkurencia medzi mestami. Svetové metropoly súťažia o prilákanie talentov, priemyslu, technológií a investícií, podpora globálnej konkurencieschopnosti sa stala pre samosprávy dôležitých metropol životnou nevyhnutnosťou. Rebríček najkonkurencieschopnejších miest zostavil tím, ktorý viedli Dr. Ni Peng-fej z Čínskej akadémie spoločenských vied a Prof. Peter Karl Kresl z Bucknellskej univerzity v USA v rámci projektu Global Urban Competitivness Project (GUCP). Konkurencieschopnosť mesta definuje správa ako schopnosť vytvoriť viac bohatstva rýchlejším a lepším spôsobom. Pracuje s deviatimi základnými porovnaniami:

· HDP,

· HDP na obyvateľa,

· HDP na kilometer štvorcový,

· produktivita pracovnej sily,

· počet nadnárodných spoločností so sídlom v meste,

· počet medzinárodných patentov,

· cenová výhoda (nominálna / reálna výmenná hodnota),

· miera hospodárskeho rastu za posledných 5 rokov,

· miera zamestnanosti. 

Za najkonkurencieschopnejšie mestá boli správou označené: New York, Londýn, Tokio, Paríž, Washington, Los Angeles, Štokholm, Singapur, San Francisco, Chicago, Toronto, Soul, Boston, San Diego, Auckland (USA), Helsinki, Madrid, Viedeň. Teda primát hrajú severoamerické a európske mestá. Zaujímavým poznatkom je, že prvých 10 najkonkurencieschopnejších miest na svete tvorí 27% HDP zo všetkých 500 miest dokopy. Bratislava ani iné slovenské mesto sa v hodnotení 500 miest nenachádza.

V západnej Európe a v USA sa v tejto súvislosti už niekoľko desaťročí rozvíja koncept tzv. KREATÍVNYCH MIEST, ktorý je úzko spätý s problematikou a rozvojom kreatívneho priemyslu. Potenciál nového typu ekonomiky, založeného na ideách a kreativite sa v plnej miere prejavuje najmä v mestských aglomeráciách, kde je prirodzene koncentrovaná vysokokvalifikovaná a kreatívna pracovná sila. Aby mohol byť tento ľudský potenciál naplno využitý, musí byť mestský priestor organizovaný priaznivým spôsobom. Koncept kreatívnych miest aplikuje idey kreativity a kreatívneho potenciálu v oblasti urbanizmu a plánovania miest, čím vzniká nová paradigma vnímania mestského organizmu, jeho vývoja, rastu a faktorov úspechu. 

Za filozofiou uvedeného chápania mesta je predpoklad, že v akejkoľvek lokalite je vždy viac kreatívneho potenciálu, ako by sa mohlo javiť na prvý pohľad, či podľa štandardných  ukazovateľov hodnotiacich hospodárske vstupy (napr. nerastné bohatstvo). Na to, aby tento potenciál mohol byť odhalený a využitý, je nutné vytvoriť podmienky, v ktorých jednotlivci dokážu tvorivo uvažovať, plánovať a konať smerom k uchopeniu príležitostí, či riešeniu zdanlivo neprekonateľných problémov mestského prostredia. Kreativita je v tomto kontexte chápaná ako aplikovaná imaginácia, inteligencia, vynaliezavosť a schopnosť učiť sa za pochodu. V takomto chápaní mesta a mestskej aglomerácie rapídne vzrastá dôležitosť kreatívnych jednotlivcov a kreatívnych činností, pričom rozvoj kreatívneho priemyslu môže znamenať zásadný impulz k novému typu rozvoja urbanistických zón.

Idea kreatívnych miest vznikla aj vďaka nutnosti vyrovnať sa s nástupom postindustriálnej éry ekonomiky v mestských aglomeráciách. Od konca 80. rokov 20. storočia bolo čoraz jasnejšie, že svet a jeho ekonomické, sociálne a kultúrne systémy sa dramaticky menia a táto paradigmatická zmena bola badateľná v mnohých oblastiach. Priemysel, ktorý bol významným faktorom dizajnu moderných miest prechádzal reštrukturalizáciou už od 70. rokov, čo spôsobovalo krízu množstva mestských zón na celom svete. S radikálnym nástupom nových informačných technológií a na internete postavenej „novej ekonomike“, ktorej pridaná hodnota stojí takmer výlučne na ideách pretavených do inovácií, vynálezov a autorských práv, bolo jasné, že existujúce metódy mestského plánovania a rozvoja miest prestávajú byť relevantné. Bolo potrebné zásadne prehodnotiť zdroje a potenciál jednotlivých miest a nanovo hľadať ich identitu.

Vzhľadom na historický kontext vývoja európskych a amerických miest zápasia mnohé z nich dodnes s výzvou ako adaptovať priemyselnú podobu miest 19. a 20. storočia na potreby a túžby 21. storočia. Potreba inovácií a inovatívnosti vyžadovala vznik nových typov pracovného prostredia, umožňujúcich zdieľanie a spoluprácu pre vzájomný prospech. Urbanistické prostredie poskytovalo zóny, v ktorých bol tento nový typ komunikácie možný, čím vytváralo prirodzený impulz k regenerácii a redefinovaniu nepoužívaných mestských priestorov na kreatívne prostredie. Stimulovanie prílevu kreatívnej pracovnej sily, ktorý prináša predovšetkým rozvoj kreatívneho priemyslu a príbuzných odvetví, sa tak na mnohých miestach stalo podstatným faktorom pre regeneráciu mestských zón a priľahlých regiónov.

Úspešné mestá súčasnosti, ktoré sa dokázali vyrovnať s novou ekonomickou situáciou 21. storočia a vykazujú najvyššiu konkurencieschopnosť, spája niekoľko spoločných znakov:

· nastolenie rozvojových stratégií a poskytnutie pomoci pri plánovaní,

· zlepšovanie podnikateľského prostredia pre podporu malých a stredných podnikov,

· podpora skvalitňovania priemyslu (k výrobe s vyššou pridanou hodnotou), transformácia mesta,

· poskytovanie celoživotného vzdelávania obyvateľom, podpora prílivu nových talentov,

· pozornosť ochrane životného prostredia a sledovanie udržateľného rozvoja,

· vytvorenie značky, identity mesta a jeho aktívny marketing,

· vytváranie vlády orientovanej na poskytovanie služieb tým, že sa do riadenia mesta implementujú prvky firemného manažmentu,

· posilňovanie špeciálnych charakteristík mesta a podpora rôznych kultúr.

Pri rastúcej miere urbanizácie a stále väčšej úlohe miest v ekonomike a inováciách, by mali vlády na národnej i miestnej úrovni klásť veľký dôraz na ich udržateľný ekonomický, spoločenský, environmentálny i kultúrny rozvoj. Národné vlády by preto mali

· dať samosprávam väčšiu autonómiu a správne nastaviť vzťahy medzi centrálnou vládou a samosprávou,

· vytvárať lepšie prostredie pre podnikanie, zapojiť do tvorby politík podnikateľské kruhy


a vytvárať podmienky pre

· podporu miestnych charakteristických znakov, no zároveň posilňovanie komunikácie so svetom,

· poskytovanie celoživotného vzdelávania, ktoré uľahčí skvalitňovanie štruktúry priemyslu,

· podporu inovácií a podnikavosti,

· vyrovnaný ekonomický a sociálny vývoj,

· podporu integrácie mesta a regiónu,

· rozvoj širokého spektra priemyslu,

· zachovanie historickej kultúry,

· vyvážený rozvoj podnikateľského prostredia a životného priestoru pre obyvateľov.

Z uvedeného vyplýva, že zameranie na kreatívny priemysel, resp. postihnutie princípov kreatívnej ekonomiky je nevyhnutné zahrnúť aj do základných dokumentov rozvoja na regionálnej úrovni. 

3.1 Bratislava

V kontexte slovenských miest je kreatívny priemysel súčasťou Plánu hospodárskeho a sociálneho rozvoja hlavného mesta Bratislavy na roky 2010 až 2020,
) kde v rámci oblasti znalostnej ekonomiky je definovaný aj cieľ profilovania Bratislavy ako mesta kultúry a kreatívneho priemyslu. Opatrenia majú rôzny charakter, od implementácie nástrojov na podporu kreatívneho priemyslu do politík a plánov mesta (spracovanie kreatívneho indexu mesta, analýza kreatívneho potenciálu mesta, vytváranie projektov podpory kreatívneho priemyslu), cez primárnu podporu projektov zameraných na obnovu a využitie kultúrneho dedičstva nachádzajúceho sa na území Bratislavy, ďalej program rozvoja podmienok pre popularizáciu mesta a regiónu smerom k audiovizuálnemu priemyslu, klastrovú podporu umenia a systematickú podporu nezávislých priestorov pre kultúru, až po opatrenia na podporu rozvoja informačných technológií.

Potenciál mesta – areál Hurbanových kasární

Komplex Hurbanových kasární bol na základe požiadavky ministra kultúry Daniela Krajcera v roku 2011 prevedený ako prebytočný majetok Ministerstva obrany Slovenskej republiky do  správy rezortu kultúry. Deklarovaným cieľom je využitie pre rozvoj kultúrneho sektora. Ide o rozsiahly areál v najužšom centre mesta Bratislavy v pomerne zachovalom stave, ktorý má špecifický postindustriálny charakter. Kompozične vytvára uzatvorený urbanistický celok, ktorý má zároveň potenciál prirodzeného prepojenia s okolitými urbanistickými zónami. Areál ponúka možnosť vytvorenia novej mestskej štvrte so špecifickým zameraním na oblasť kultúry a kreatívnych odvetví. Takýto pilotný projekt, využívajúci príklady najlepšej praxe v tejto oblasti, sa môže stať základom pre nové, komplexné politiky, ktoré oblasť kultúry začlenia do ekonomickej a hospodárskej stratégie krajiny, regiónu, mesta.

Cieľom je vytvoriť komplexnú stratégiu využitia areálu a jeho dlhodobú koncepciu rozvoja ako Kreatívnej zóny so zameraním na oblasť kreatívneho priemyslu vo všetkých jeho formách.

Kreatívna zóna Bratislava bude kumulovať rôzne aspekty kreatívnych činností:

· mapovanie kreatívnych odvetví, ich histórie, stavu, faktografie (múzeá, zbierky, výstavné činnosti týkajúce sa oblasti kreatívneho priemyslu),

· podporné činnosti a inštitucionálne zastrešenie jednotlivých odvetví kreatívneho priemyslu (národné inštitúcie, ktoré svojou činnosťou pokrývajú oblasť kreatívneho priemyslu),

· priestory pre tvorbu, rozvoj kreatívneho priemyslu a prislúchajúcich odvetví (ateliéry, inkubátory, inovačné centrá),

· vzdelávacie a rozvojové činnosti (prepojenie s univerzitami v príslušných oblastiach),

· doplnkové funkcie mestskej zóny (oddychové zóny, služby, ostatné funkcie).

3.2 Košice

V meste Košice je podľa Aktualizácie Programu hospodárskeho a sociálneho rozvoja mesta Košice na obdobie 2008-2015 jednou z vízií: „Mesto Košice je vyhľadávaným medzinárodným centrom kultúry a kultúrno-poznávacieho turizmu. Kultúrny a kreatívny priemysel sú dôležitou časťou ekonomiky mesta.“ Táto vízia mesta Košice priamo súvisí s ambíciami vyjadrenými v projekte Košice – Európske hlavné mesto kultúry 2013. 

Potenciál mesta - Košice 2013 

Košice – Interface 2013 je jedným z prvých pokusov o komplexnú víziu, zameranú na podporu kreativity ako významného faktora pre ekonomický rozvoj a rozvoj cestovného ruchu, tvorbu pracovných miest, zvyšovanie reputácie mesta a následne celej krajiny. Podnetom k vytvoreniu projektu bol program Európske hlavné mestá kultúry (EHMK). Mesto Košice použilo možnosť, ktorú mu súťaž o titul EHMK poskytla, na vytvorenie prvého projektu v prostredí strednej a východnej Európy, ktorý jasne deklaroval dlhodobú ambíciu tvorby kreatívneho mesta vo všetkých jeho zložkách. V roku 2008 sa stali víťazom národnej súťaže spomedzi deviatich slovenských miest. Zvíťazili s projektom Košice INTERFACE 2013, ktorý je zameraný na komplexnú transformáciu mesta prostredníctvom podpory kreativity, kreatívneho priemyslu a kultúrneho života v meste. Východiskom pre projekt Košice INTERFACE 2013 bola podrobná analýza súčasnej situácie mesta, na základe ktorej sa definovali potreby pre jeho ďalší rozvoj v súčasnom európskom a medzinárodnom kontexte. Ak má byť tento rozvoj zmysluplný a priniesť mestu a jeho obyvateľom zvýšenie kvality vo všetkých oblastiach života, musí mesto rásť koncepčne a vyvážene. 

Projekt ponúka koncepciu rozvoja mesta ako organického celku. Sústreďuje sa predovšetkým na podporu kreativity, talentu, vedomostí a na ich úlohu v ekonomickom rozvoji mesta; na oživenie verejného priestoru v meste a jeho aktívne využívanie občanmi, ktorých účasť na kultúrnych procesoch je nutná pre úspech projektu. 

Kľúčové ciele projektu Košice INTERFACE 2013:

· vytvorenie chýbajúcej kultúrnej infraštruktúry, zodpovedajúcej potrebám mesta 21. storočia,

· podpora kreatívneho priemyslu a kultúry ako faktorov rozvoja mesta a regiónu, 

· revitalizácia verejného priestoru v meste a jeho využívanie,

· podpora medzinárodnej spolupráce v oblasti kultúry a tvorby,

· Košice na kultúrnej mape Európy, 

· podpora vzdelávania v oblasti kultúry a umenia s dôrazom na manažment a riadenie kultúrnych procesov,

· komunitný rozvoj a podpora občianskej participácie s dôrazom na rozvoj verejného priestoru,

· podpora cestovného ruchu v Košiciach a jeho regióne,

· rozvoj kapacít a ľudského potenciálu v meste,

· podpora ekologických riešení pre trvalo udržateľný rozvoj mesta a diskusie o tejto problematike. 

Reálne skúsenosti miest strednej a východnej Európy s implementáciou podobných projektov poukazujú na to, že koncept kreatívnych miest je zatiaľ v týchto zemepisných šírkach pomerne problematický. Dedičstvo komunizmu nebadať len v pozostatkoch socialistického urbanizmu a architektúry (ktoré je možné chápať ako príležitosť pre zmenu), ale najmä v chýbajúcich komplexných víziách rozvoja miest a území, malom povedomí o progresívnych a sofistikovaných urbanistických stratégiách, či prílišnou zaujatosťou rozvojom tzv. základnej infraštruktúry, bez prihliadania na vplyvy či efektivitu v dlhodobom horizonte. Vysoký stupeň korupcie v kombinácii s ekonomicky silnou vrstvou developerov spôsobuje, že tvár mnohých miest sa síce mení rýchlo, ale rozhodne nie želateľným smerom, ktorý by lákal a udržoval kreatívnu triedu. Politická realita týchto krajín, vychádzajúca z niekoľkoročných volebných cyklov častokrát neumožňuje tvorbu dlhodobých vízií – s nástupom novej politickej garnitúry sa menia plány, koncepcie, vízie a politická úspešnosť sa meria rýchlymi výsledkami. 

Vývoj situácie v Košiciach či ďalších mestách, v ktorých počas implementácie projektov podobného typu prišlo v súvislosti s politickými a ďalšími zmenami k radikálnej revízii cieľov projektu, naznačuje, že takýto koncept je veľmi ťažké presadiť najmä v prostredí transformujúcich sa ekonomík a demokracií, pokiaľ sa nepodarí dosiahnuť výraznú politickú podporu, spoluprácu na všetkých politických úrovniach štátnej správy a samosprávy a vysokú dávku špecifickej odbornosti a vizionárstva. Zásadnú úlohu tu môže zohrať artikulovaná stratégia na úrovni vlády, ktorá mestám umožní realizovať takéto stratégie a vytvorí podmienky pre rozvoj kreatívneho priemyslu.

Identifikácia opatrení na podporu kreatívnej ekonomiky

Úlohou štátu v procese kreatívnej ekonomiky je vytvárať podmienky pre prirodzený rozvoj kreativity, podporovať novátorské a iniciačné projekty, kreatívne vzdelávanie, networking a výchovu ku kvalite a slobode výberu. Akémukoľvek pozitívnemu vývoju v oblasti rozvoja kreatívnej ekonomiky musí predchádzať rozhodnutie (najlepšie konsenzuálne) politických elít o smerovaní a budúcom charaktere krajiny. V nadväznosti na odporúčania Európskeho parlamentu, Európskej komisie, vzhľadom na skúsenosti iných európskych krajín a aktuálnu situáciu na Slovensku sa odporúčajú nasledovné opatrenia:

Vzhľadom na špecifickú povahu kreatívneho priemyslu zasahujú do jeho rozvoja, resp. do ovplyvňovania podmienok, v ktorých pôsobí, nielen rozhodnutia na národnej úrovni, ale rovnako aj rozhodnutia orgánov na úrovni miest a regiónov. Z uvedeného dôvodu je v prípade rozvoja kreatívneho priemyslu potrebné uvažovať nielen o prístupe vlády, resp. orgánov na národnej úrovni, ale tiež o potrebe motivovať regionálne a miestne autority tak, aby dochádzalo k potrebnej synergii.

Kreatívny priemysel sa vyznačuje výraznými sektorálnymi presahmi (cross-sectoral), významným zastúpením malých podnikov, živnostníkov a samostatne zárobkovo činných osôb (ide o oblasť s najvyššou mierou samozamestnávania), potrebou relatívne nízkeho počiatočného kapitálu (možnosti jeho získania sú však v súčasnosti minimálne), vysokou pridanou hodnotou a dlhodobo udržateľnou produktivitou. Z povahy kreatívneho priemyslu vyplýva, že jeho záujmy nikdy nebude zastupovať výrazný (napríklad odborový) partner. Na druhej strane je práve kreatívny priemysel tým, ktorý je schopný vďaka svojej „rozdrobenosti“ veľmi operatívne reagovať (pozitívne i negatívne) na zmenu prostredia, v ktorom pôsobia. Keďže kreatívny priemysel pracuje s nevyčerpateľným zdrojom a má veľmi vysokú pridanú hodnotu, je investícia doň investíciou do trvalo udržateľného rozvoja. Z uvedených dôvodov je potrebné zaradiť podporu kreatívneho priemyslu medzi priority hospodárskej politiky Slovenskej republiky.

Prvotnou – a kľúčovou – investíciou do rozvoja kreatívneho priemyslu je investícia nefinančná. Predstavuje ju systematická ochrana prostredia, v ktorom pôsobí. Pod ochranou sa rozumie veľmi starostlivé zvažovanie každého legislatívneho či administratívneho opatrenia z pohľadu jeho vplyvu na oblasť kreatívneho priemyslu. Každé zvýšenie daňovej, odvodovej či príspevkovej záťaže samozamestnávateľov či malých podnikov, zosilnenie regulácie prostredia, v ktorom pôsobia alebo vytvorenie novej administratívnej záťaže, má priamy negatívny vplyv na kreatívny priemysel. Navyše časť kreatívneho priemyslu je schopná dynamicky sa rozvíjať len na základe toho, že jej administratíva nekladie zbytočné bariéry.

Ďalšou zásadnou investíciou do kreatívneho priemyslu môže byť prehodnotenie existujúcich finančných nástrojov tak, aby boli využiteľné aj subjektmi kreatívneho priemyslu. Táto investícia neznamená žiadne nové finančné zaťaženie štátu a môže priniesť zásadný ekonomický efekt. Príklad Estónska ukazuje, že inovatívne zamerané čerpanie štrukturálnych fondov môže priniesť výrazný efekt v rozvoji kreatívneho priemyslu a zároveň v pozitívnom marketingu krajiny (čo má zase sekundárne pozitívny efekt na export, cestovný ruch a zahraničné investície). Z uvedeného dôvodu je potrebné v jednotlivých programoch štrukturálnych fondov v pripravovanom programovacom období vytvoriť reálne podmienky pre ich čerpanie subjektmi kreatívneho priemyslu.

Zároveň je potrebné prehodnotiť nástroje na podporu exportu, prezentácie Slovenskej republiky v zahraničí a cestovného ruchu z hľadiska relevantnosti pre kreatívny priemysel.

Kreatívny priemysel nie je zásadným iba pre rozvoj mestských aglomerácií. Zahraničné príklady hovoria o tom, že za určitých okolností môže znamenať pozitívny zlom aj vo vývoji regiónu. Z uvedených dôvodov je nevyhnutné hľadať prieniky medzi opatreniami na úrovni vlády a na úrovni miest a regiónov, pretože takáto koordinácia môže priniesť výrazný multiplikačný efekt.

Jadro kreatívneho priemyslu tvorí kultúrny priemysel. Pre zabezpečenie rozvoja kultúrneho priemyslu je potrebné aktualizovať štátnu kultúrnu politiku a definovať kroky potrebné k naplneniu jej hlavných cieľov, ktorými sú

· zaručenie ideologickej neutrálnosti pôsobenia štátu v oblasti kultúry,

· zaručenie slobody prejavu a reálne podmienky na jej uplatnenie,

· vytvorenie prostredia umožňujúceho všetkým zúčastňovať sa na tvorbe a šírení kultúrnych hodnôt, angažovať sa vo vlastných tvorivých aktivitách a mať prístup ku kultúrnym hodnotám,

· podpora národnej kultúry a kultúry národnostných menšín a etnických skupín v jej rozmanitosti, rôznosti umeleckých foriem a nových trendov, s dôrazom na rovnosť šancí,

· zefektívnenie kultúrnych inštitúcií vo verejnom sektore – ich pôsobenia, právnej formy, riadenia, financovania a vyhodnocovania efektivity ich činnosti,

· vytvorenie prostredia umožňujúceho umeniu a  kultúre byť nezávislým a dynamickým faktorom rozvoja občianskej spoločnosti a spolupodieľať sa na jej ekonomickom rozvoji,

· podpora rozvoja spolupráce verejného, neziskového a súkromného sektora v oblasti kultúry a jej ekonomického potenciálu, vytvorenie prostredia a zabezpečenie podmienok pre kontinuálnu existenciu a rozvoj kultúrneho priemyslu,

· zabezpečenie ochrany a sprístupňovania kultúrneho dedičstva, jeho systematickej digitalizácie a informatizácie kultúrnej infraštruktúry,

· podpora výchovy a vzdelávania profesií v oblasti kultúry a umenia,

· systematická tvorba nástrojov pre priblíženie kultúry a umenia deťom 
a mládeži,

· podpora medzinárodnej kultúrnej výmeny na území Slovenska 
a efektívnej prezentácie slovenskej kultúry v zahraničí,

· vytvorenie podmienok pre efektívne zapojenie kultúry do procesov rozvoja cestovného ruchu a služieb.
)

Problémom kreatívneho priemyslu je nízka informovanosť dotknutých subjektov o problematike práv duševného vlastníctva, nedokonalá aplikácia v občianskom a obchodnom styku, neaplikovanie nástrojov vymožiteľnosti poskytnutých smernicou Európskeho parlamentu a Rady č. 48/2004 o vymožiteľnosti práv duševného vlastníctva,  ako aj celková dĺžka konaní pred súdom. Je potrebné popularizovať kreatívny priemysel samotný, zvyšovať spotrebiteľské povedomie o význame podpory inovatívnosti a dopyte po produktoch s pridanou hodnotou a o právach duševného vlastníctva a vzťahoch z nich vyplývajúcich.

Vedomostná ekonomika a kreatívny priemysel čerpajú predovšetkým z kvalitného vzdelania na všetkých úrovniach vzdelávacieho procesu a z kvalitného prostredia pre rozvoj vedy. Okrem prehodnotenia nástrojov na podporu vedy a objemu prostriedkov investovaných do vzdelania je potrebné aj identifikovať a následne  odstrániť bariéry, ktoré bránia prechodu ideí vznikajúcich v univerzitnom prostredí do ich využitia v reálnom podnikaní.

Investičné stimuly a finančné nástroje pre podnikateľské aktivity musia akceptovať aj špecifické požiadavky subjektov kreatívneho priemyslu. Je potrebné vytvoriť podmienky pre vznik nových inovatívnych finančných nástrojov pre podniky v kreatívnom priemysle, ktoré by mali byť prispôsobené jeho špecifickým vlastnostiam (napr. v sektoroch kultúrneho priemyslu) s osobitným zreteľom na ich nízku kapitalizáciu, hodnotu značky ako majetku, vysoké riziko v počiatočnej etape, veľký vplyv informačných technológií a nepravidelnosť výkonu práce. Rovnako je potrebné prehodnotiť existujúce nástroje podpory rozvoja malého a stredného podnikania z pohľadu potrieb subjektov kreatívneho priemyslu s cieľom optimalizovať podporu pomocou uľahčenia prístupu k informáciám o možnostiach financovania, ako aj zjednodušiť postup podávania žiadostí v tejto oblasti a administrovania. Je tiež potrebné vytvoriť podmienky pre sponzorstvo a podobné formy, ako aj pre vznik verejno-súkromných partnerstiev pri financovaní a podpore najmä segmentov kultúrneho priemyslu.

Kľúčovou problematikou pre rozvoj kreatívneho priemyslu je stimulovanie špecifickej infraštruktúry - reálnej aj virtuálnej. Kreatívny priemysel potrebuje priestory vhodné na tvorbu klastrových iniciatív, inkubátorov, transferu poznatkov a technológií. Vyhľadávanie a sprístupňovanie takýchto lokalít pre subjekty kreatívneho priemyslu má veľakrát pozitívny sprievodný efekt – môže priniesť nový život a základ rozvoja do menej hodnotných lokalít, periférií či opustených zón, ako aj redefinovať postindustriálne objekty a ich vzťah k okolitým zónam. 

Pre Slovensko je v súčasnosti príznačné, že regulačné prostredie jednotlivých segmentov kreatívneho priemyslu je pod silnejším vplyvom štátnej regulácie ako v konkurujúcich krajinách. Je potrebné v existujúcej legislatíve identifikovať bariéry, ktoré priamo alebo nepriamo bránia alebo by mohli brániť rozvoju kreatívneho priemyslu a odstrániť ich. Zároveň je potrebné stanoviť povinnosť skúmať pri prijímaní nových legislatívnych a administratívnych opatrení ich možný negatívny vplyv špecificky na oblasť kreatívneho priemyslu. Je tiež nevyhnutné preskúmať možnosť prechodu z princípu štátnej regulácie na systém koregulácie, resp. samoregulácie v oblastiach, kde je to uskutočniteľné, možné a účelné.

Pre prijímanie akýchkoľvek opatrení na podporu kreatívneho priemyslu a následné sledovanie ich vplyvu je nevyhnutné mať k dispozícii kvalitné dáta. Z uvedených dôvodov je potrebné prijať opatrenia na získavanie reálnych štatistických údajov z oblastí kreatívneho priemyslu, a to v štruktúre, ktorá umožní ich porovnávanie v rámci Európskej únie aspoň v rozhodujúcich parametroch, ako aj získať relevantné informácie o finančných tokoch napríklad formou satelitného účtu kreatívneho priemyslu.

Je tiež potrebné stimulovať miestne, územné a regionálne orgány k tomu, aby vytvárali priaznivé podmienky pre rozvoj kreatívneho priemyslu, hľadali nástroje na podporu konkrétnych aktivít a aby v povedomí finančných inštitúcií zakotvili informácie o špecifickosti kreatívneho priemyslu a povzbudili ich pri investovaní do tohto priemyslu, predovšetkým do malých a stredných podnikov. Mestá a regióny zohrávajú kľúčovú úlohu pri vytváraní infraštruktúry pre kreatívny priemysel a  pri vytváraní nevyhnutného priateľského prostredia pre tento priemysel a jednotlivých tvorivých samozamestnávateľov.

4 Záver

Kreatívny priemysel a najmä kreatívna ekonomika presahuje kompetenčne agendu Ministerstva kultúry Slovenskej republiky. Pre rozvoj kreatívnej ekonomiky tak, ako ukazujú skúsenosti zo zahraničia, je primárne nevyhnutná operatívna spolupráca dotknutých rezortov a v oblasti exekutívy prisúdenie priority na úrovni vlády SR.

Vhodným riešením je preto inštitucionalizácia spolupráce dotknutých orgánov zriadením stáleho spoločného koordinačného orgánu zloženého z ich zástupcov, ako aj ďalších subjektov verejného a súkromného sektora pôsobiacich v oblasti kreatívneho priemyslu. Maximálny synergický efekt spolupráce jednotlivých orgánov sa najlepšie dosiahne vytvorením inštitucionalizovanej platformy, ktorá by bola stálym základom spolupráce zúčastnených subjektov. S ohľadom na vývoj by bolo vhodné, aby sa táto pracovná skupina zaoberala rozvojom kreatívneho priemyslu v celom rozsahu, t. j. z pohľadu kreatívnej ekonomiky. V tomto kontexte je potrebné dohodnúť, ktoré ministerstvo by prichádzalo do úvahy ako gestor, pričom  s ohľadom na súčasné rozdelenie kompetencií a pôsobnosti by do úvahy prichádzalo najmä Ministerstvo hospodárstva Slovenskej republiky alebo Ministerstvo financií Slovenskej republiky; Ministerstvo kultúry Slovenskej republiky je síce spôsobilé pripraviť väčšinu teoretických a štatistických informácií a upozorniť na legislatívne prekážky, avšak jednotlivé nástroje budú závisieť prevažne od týchto dvoch rezortov. Ďalším krokom po dohodnutí gestora pre oblasť kreatívnej ekonomiky by malo byť inštitucionalizovanie Medzirezortnej komisie pre rozvoj kreatívnej ekonomiky uznesením vlády SR.
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�	Creativity index 3T podľa R. Floridu (2002) má štruktúru: index talentu (index ľudského kapitálu – percento populácie s vysokoškolským titulom, index kreatívnej triedy – koncentrácia kreatívnej triedy), index technológie (index inovácií – počet patentov na osobu, high-tech index – podiel výstupov high-tech priemyslu na národnom výstupe), index tolerancie (gay index – reprezentuje mieru gay párov, bohemian index – populácia s umeleckým zameraním, index migrácie – podiel emigrantov).


	Euro-Creativity Index, modifikovaný 3T index podľa R. Floridu a I. Tinagli (2004), zložený z Euro-Talent index (index kreatívnej triedy, index ľudského kapitálu a index vedeckého talentu), Euro-Technology index (R&D –  Research and development –  index percentuálneho podielu nákladov na výskum a vývoj na HDP; Index inovácií je založený na počte patentov na jeden milión obyvateľov a High-tech index na udelených patentoch v oblasti high-tech, t. j. biotechnológie, informačné technológie, farmaceutický priemysel a pod. na milión obyvateľov) a Euro-Tolerance index (index postojov, ktorý je indikátorom vzťahov k menšinám,index hodnôt, ktorý zachytáva vzťah k tradičným hodnotám medzi obyvateľmi,index sebavyjadrenia, ktorý odráža prístup obyvateľov k individuálnym právam a vyjadrovaniu).


	Outcomes of Creativity Index (2004), OCI – hongkonský model 5C: Výstupy kreativity a štyri kapitály. Kreativita je proces, ktorý je priebežne ovplyvňovaný spoločenským, kultúrnym, štrukturálnym (inštitucionálnym) a ľudským kapitálom.





�	Stratégia štátnej kultúrnej politiky a Akčný plán úvodnej fázy implementácie kultúrnej politiky prijatá uznesením vlády SR č. 1067 z 10. novembra 2004.


�	Cikánek, M. (2009) Kreativní průmysly – přiležitost pro novou ekonomiku (Institut umění).


�	Kloudová, J. a kol.: Kreativní ekonomika, Eurokódex : 2010.


�	The creative Industries are those industries that are based on individual creativity, skill and talent. They are also those that have the potential to create wealth and jobs through developing inetellectual property. (Mapping Document, 2001)


�	V marci 2011 bola napr. v Berlíne otvorená  Kancelária Hongkongu pre hospodárstvo a obchod (HKETO), Berlín - prvé zahraničné zastúpenie vlády HKSAR založené od zjednotenia Hongkongu s Čínou v roku 1997. HKETO je oficiálnym zastúpením vlády HKSAR v oblasti obchodných vzťahov a ďalších ekonomických a obchodných záležitostí v Nemecku, Rakúsku, Českej republike, Maďarsku, Poľsku, Švajčiarsku, Slovinsku a na Slovensku. Súčasťou bolo aj otvorenie výstavy "Hongkong: Kreatívna ekológia", ktorá predstavuje šesť hlavných odvetví: Stretnutie obchodu a dizajnu, Inovátori dedičstva, Budovatelia image, Umelci mestskej kultúry, Tvorcovia značiek a Medzinárodné talenty.


�� HYPERLINK "	http://www.google.sk/url?sa=t&rct=j&q=estonia%20mapping%20creative%20industries&source=web&cd=4&ved=0CEQQFjAD&url=http%3A%2F%2Fwww.looveesti.ee%2Fattachments%2F141_Creative_Industries_2011.pdf&ei=dD66TrP2MaLd4QS1_4GyCQ&usg=AFQjCNFrlhZL1FKA2wzOxIVHo9ZWIMiryg&cad=rja" �	http://www.google.sk/url?sa=t&rct=j&q=estonia%20mapping%20creative%20industries&source=web&cd=4&ved=0CEQQFjAD&url=http%3A%2F%2Fwww.looveesti.ee%2Fattachments%2F141_Creative_Industries_2011.pdf&ei=dD66TrP2MaLd4QS1_4GyCQ&usg=AFQjCNFrlhZL1FKA2wzOxIVHo9ZWIMiryg&cad=rja� 


�	Survey and Mapping of the Creative Industries in Estonia, 2009.


�� HYPERLINK "http://unesdoc.unesco.org/images/0014/001429/142919e.pdf"��	http://unesdoc.unesco.org/images/0014/001429/142919e.pdf� 


�	V anglickom jazyku: Creative enterprises, those engaged in the commercial exploitation of intellectual property-based goods and services imbued with symbolic meaning (i.e., books, film, music), contribute significantly to the economic, social and cultural development of nations. These enterprises form complex networks in content-driven sectors, which in turn make up the creative industries. Their unique characteristics (i.e., original symbolic products) drive and sustain diverse cultural and customary traditions, and enhance social values. At the same time, they generate wealth, increase employment opportunities, and promote trade.


�� HYPERLINK "http://www.wipo.int/export/sites/www/ip-development/en/creative_industry/pdf/1021.pdf" \l "_blank"��	Managing Intellectual Property in the Advertising Industry - Creative industries - Booklet No. 5�, Gordon Smith, Martin Bader, Frauke Ruether, Vladimir Yossifov (2011), WIPO Publication n°: 1021(E)


�	Napr. The Economy of Culture (2006) KEA, MKW, Turun Kauppakorkeakoulu, The Impact of Culture on Creativity (2009) KEA European Affairs, Promoting Investment in the Cultural and Creative Sector: Financing Needs, Trends and Opportunities, Report prepared for ECCE Innovation – Nantes Métropole (2010) KEA European Affairs, Business Innovation Support Services for Creative Industries, Short study prepared for the European Commission (DG Enterprise and Industry) (2010).


�	Uznesenie Európskeho parlamentu zo 4. septembra 2003 o kultúrnom  priemysle, Ú. v. EÚ C 76 E, 25.3.2004, s. 459.


�� HYPERLINK "http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/doc2577_en.htm"��	http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/doc2577_en.htm� 


�	Analysis of the consultation launched by the Green Paper on "Unlocking the potential of cultural and creative industries", COMMISSION STAFF WORKING DOCUMENT, Brusel, 24.03.2011. 


�	Uznesenie Európskeho parlamentu z 12. mája 2011 o uvoľňovaní potenciálu kultúrneho a kreatívneho priemyslu (� HYPERLINK "http://www.europarl.europa.eu/oeil/FindByProcnum.do?lang=en&procnum=INI/2010/2156"��2010/2156(INI)�).


�	Kultúrny priemysel ako masová produkcia tovaru a služieb určených k „zabíjaniu“ času; � HYPERLINK "http://www.ifs.uni-frankfurt.de/english/index.htm"��http://www.ifs.uni-frankfurt.de/english/index.htm�. 


�	Report of the Open Method of Coordination-Expert Working Group (OMC-EWG) on Cultural and Creative Industries (CCIs) (2010).


�� HYPERLINK "http://www.struktuurifondid.ee/public/inglisekeelsed_dokumendid/Modified_Economic_Environment_OP_070311.pdf"��	http://www.struktuurifondid.ee/public/inglisekeelsed_dokumendid/Modified_Economic_Environment_OP_070311.pdf� 


�� HYPERLINK "http://www.valitsus.ee/en/government-office/estonia-2020"��	http://www.valitsus.ee/en/government-office/estonia-2020�


�	Bod 72 cit. odporúčania Európskeho parlamentu z 12. mája 2011 o uvoľňovaní potenciálu kultúrneho  a kreatívneho priemyslu (� HYPERLINK "http://www.europarl.europa.eu/oeil/FindByProcnum.do?lang=en&procnum=INI/2010/2156"��2010/2156(INI)�).


�� HYPERLINK "http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/doc1577_en.htm"��	http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/doc1577_en.htm� 


�	Cultural statistics, 2011 EUROSTAT; � HYPERLINK "http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page/portal/product_details/publication?p_product_code=KS-32-10-374"��http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page/portal/product_details/publication?p_product_code=KS-32-10-374� 


�	Cultural sectors comprise the following NACE Rev.2 codes: 58, 59, 60, 90, 91. Source: Eurostat, EU-LFS.


�	V oficiálnych zdrojoch sa takýto údaj vyskytol v Creative Economy, OSN : 2008; z údajov Eurostatu (Eurostat and AMADEUS/Data elaborated by Media Group), a to podiel 1,4 na HDP SR v roku 2003.


�	Zdroj: Štatistický úrad SR; � HYPERLINK "http://portal.statistics.sk/showdoc.do?docid=27234"��http://portal.statistics.sk/showdoc.do?docid=27234�.


�	Podľa Priemerného evidenčného počtu zamestnancov vo fyzických osobách v podnikoch s 20 a viac zamestnancami podľa SK NACE bolo v prvom polroku 2010 zamestnaných v J Informácie a komunikácia 27 984, M Odborné, vedec, techn. čin. 32 585 a v R Umenie, zábava, rekreácia 17 805, čo predstavuje 6,27 %. Podľa výskumov R. Floridu v USA tvorilo kreatívnu triedu 38,3 mil. američanov,  čo predstavovalo 30% pracujúcich už v roku 2002.





�	Výsledky účtu kultúry ČR za rok 2009, Národní informační a poradenské středisko pro kulturu (NIPOS) a Český statistický úřad: „Pokud bychom hodnotili podíl veřejných výdajů na kulturu na celkových konsolidovaných výdajích veřejných rozpočtů, ten v roce 2009 dosáhl 1,73 %. Z časové řady dat o veřejných výdajích na kulturu je zřejmé, ţe od roku 2000 se tyto výdaje (v nominálním vyjádření) zvyšovaly ročně průměrně bezmála o 6,6 %  (souhrnný index spotřebitelských cen zboţí a sluţeb se ve stejném období zvyšoval ročně průměrně o 2,65 %)... Přímé veřejné výdaje na kulturu v roce 2009 dosáhly bezmála výše 28,3 mld. Kč (viz tab.č.1 v příloze), coţ je zhruba 24,1 % celkových zdrojů financování kultury. Výdaje domácností na kulturu v roce 2009 dosáhly výše 50,2 mld. Kč. (viz tab č.1 v příloze), coţ je 42,7 % z celkových zdrojů financování kultury.... Příspěvek neziskových institucí k financování kultury činil (dle výsledků šetření NI) v roce 2009 bezmála 8,7 mld. Kč, coţ by představovalo 7,4 % celkových zdrojů financování kultury.... Výše hrubé přidané hodnoty (HPH) dosáhla téměř 66 mld. Kč, tj. 2,08 % přidané hodnoty vytvořené v ekonomice.... Sektor kultury – tak jak je výše vymezen - byl zkoumán také z makroekonomického pohledu. Jak se ukazuje jeho váha či podíl na ekonomice jako celku v několika významných ukazatelích osciluje kolem 2 %. Veřejné zdroje věnované kultuře představují 1,73% celkových konsolidovaných výdajů veřejných rozpočtů. O necelý procentní bod vyšší je podíl výdajů domácností na kulturu k celkovým výdajům domácností. Také počet zaměstnanců v sektoru kultury dosahuje 1,9 % z celkového počtu zaměstnanců v ekonomice. Konečně podíly odhadované produkce a hrubé přidané hodnoty v kultuře mírně přesahují dvouprocentní úroveň (2,3% a 2,5%), zatímco odhadovaný hrubý domácí produkt kultury svou výší úroveň celostátního ukazatele mírně nedosahuje (1,76 %).“





�� HYPERLINK "http://www.bratislava.sk/vismo/zobraz_dok.asp?id_org=700000&id_ktg=11006261&p1=11037700"��	http://www.bratislava.sk/vismo/zobraz_dok.asp?id_org=700000&id_ktg=11006261&p1=11037700� 


�	Stratégia štátnej kultúrnej politiky a Akčný plán úvodnej fázy implementácie kultúrnej politiky prijatá uznesením vlády SR č. 1067 z 10. novembra 2004.
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